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La guia de formacion de
posgrado mas completa de
la prensa espafiola presenta su
tradicional seleccion
de los mejores masteres que
actualmente ofertan
las instituciones educativas con
presencia en nuestro pais.
El objetivo es facilitar a los
estudiantes la eleccion de
la titulacion que mejor se adapte
a su perfil, asi como
el mejor centro en el que
cursarla. También
se incluye un listado con las
escuelas de negocios
que destacan por su oferta de
programas MBA

LUIS PAREJO
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250 MASTERES

250 ALTERNATIVAS PARA DESARROLLAR TU CARRERA

En una época marcada por la escasez de talento especializado, tener
conocimientos profundos sobre materias concretas se ha convertido en
un valor diferencial para cualquier profesional. También lo es atesorar
determinadas destrezas y habilidades que no suelen adquirirse en la
formacion de grado. En ambos casos, los programas de master son la
mejor opcion para enriquecer el aprendizaje adquirido durante las
etapas educativas anteriores. Complementar esos conocimientos con

posgrado multiplica las posibilidades de encontrar el empleo deseado
con laremuneracion adecuada. Esta guia, tinica en la prensa, recoge los
250 mejores masteres de Espafia, seleccionados entre mas de un millar
de alternativas. Es el resultado de un pormenorizado estudio que se
rige por los 26 criterios expuestos a continuacion, para el que se ha
contado con la ayuda de mas de 800 protagonistas entre estudiantes,
personal docente, antiguos alumnos y responsables empresariales.

LOS 26 CRITERIOS ANALIZADOS

DEMANDA DELMASTER

1. Afio de fundacion: El master debe atesorar un minimo de cuatro
afios de antigliedad para formar parte del estudio.

2. Plazas ofertadas: Permite conocer el grado de aceptacion.

3. Plazas solicitadas: Una alta demanda es garantia de éxito.
4.Entidades colaboradoras: Es un indicador del reconocimiento
externo del que disfruta el programa.

5. Relacion entre calidad y precio: Es un dato fundamental para
que el estudiante se decante por un programa u otro.

6. Director: Da cuenta de la reputacion del responsable.
7.Posibilidad de becas y quién las concede: Indica las facili-
dades que se ofrecen para acceder a estos estudios y la apuesta por
el talento.

RECURSOS HUMANOS

8. Ntimero de miembros y prestigio del profesorado: Se valora
la calidad del personal docente que imparte el programa, asi como la
presencia de profesores de reconocido prestigio.

9.Innovacién dela calidad docente y metodoldgica: Se tiene
en cuenta la adopcién de nuevos métodos educativos.

10. Atencion tutorial: Es importante que cada estudiante matriculado
en el programa cuente con un apoyo individualizado.

11. Alumnos extranjeros matriculados: Es un indicador de granim-

portancia para conocer el impacto que tienen tanto el centro académico
comolatitulacién fuera de nuestras fronteras.

PLANDEESTUDIOS

12. Criterios de seleccion del alumnado: Se valora el tipo de prue-
ba de acceso que han tenido que superar los alumnos.

13. Programa académico: Revelala composicion, estructura y dura-
cion de cada curso. Es importante saber qué aporta en términos de inno-
vacion respectoal titulo universitario afin.

14. Porcentaje de teoria y practica: Analiza el equilibrio existente
entre la docencia practica y los conocimientos tedricos.

15. Créditos practicos en empresas: Valora el nivel de adaptacién
existente entre lo aprendido y la realidad profesional.

16. Convenios con universidades: Mide Ia posibilidad de colabora-
cién entre instituciones, movilidad, estancias, dobles titulaciones, cursos...

RESULTADOS

17. Tasa de abandono: Este dato es importante porque expresa cierto
nivel de descontento con el programa, ya sea por incumplimiento de las
expectativas u otras razones.

18.Tasa de éxito: Relacion entre graduados y matriculados.

19. Satisfaccion conlos estudios: Valoracién por parte de los alum-
nos hacialos profesores y el programa.

CLASIFICACION

20. Evaluacion alos alumnos: Se tienen en cuenta la existencia de
una valoracion cualitativa o cuantitativa y silos resultados obtenidos por
losalumnos se hacen puiblicos.

21.Menciones recibidas entre la comunidad empresarial, tanto
anivel nacional como internacional: Es cada vez més importante el
reconocimiento externo del que disfruta el master.
22.Inserciénlaboral delos estudiantes finalizado el master du-
rantelos seis meses posteriores: Es otro factor de enorme relevancia
paraevaluar el éxito del curso, ya que refleja su nivel de empleabilidad.
23. Empresas que contratan mas alumnos: Sirve para determinar
la calidad yla valoracion que tiene el programa a nivel profesional.

24. Funcionamiento de labolsa de trabajo (si existe): Este punto
permite conocer si la escuela o la entidad colaboradora se nutren o no de
los alumnos que han cursado el titulo.

MEDIOS MATERIALES *

25. Uso de nuevas tecnologias: Reflejala apuesta del centro por
lainnovacién ala hora de impartir el programa.

26. Laboratorios y espacios especializados: Sirve para medir

el grado de importancia que se concede ala parte practica.

*NOTA: Los datos sobre MEDIOS MATERIALES son basicos en dreas como
Ciencias de la Salud y Ensefanzas Técnicas, en las que los mésteres suelen re-
querir practicas experimentales. Asimismo, las tecnologias digitales estdn ya
presentes en practicamente todos los posgrados.

UNA SELECCION DE 50 ESPECIALIDADES CON LAS CINCO MEJORES INSTITUCIONES PARA FORMARSE EN ELLAS

ECONOMIA

CIENCIAS SOCIALES

Auditoria pag.12
1. Auditoriay Riesgos Financieros IEB

2.Conta., Auditoria y Mercados de Capitales UAM-UAH-ICJCE

3.Auditoria U.Zaragoza

4.Auditoriay Contabilidad U.Complutense
5.Auditoriay Contabilidad Superior U.Rey Juan Carlos
Banca y Mercados Financieros pag.13
1.MercadosFinancierosy Banca Garrigues
2.BolsayMercados Financieros IEB

3.BancayMercados Financieros U.Cantabria-B. Santander
4.Finanzas AFIGlobalEducation
5.FinanzasyBanca UPF-BSM

Finanzas pag.13
1.Finanzas Cunef Universidad
2.International Finance IEB

3.Finanzas EAE

4EconomiayFinanzas UPF-BSE
S.RiesgosFinancieros U.Pontificia Comillas

EDUCACION

Ensefianza pag.14
1.Formacion del Profesorado U.Complutense
2.Formacion para Profesor U.CEUSanPablo
3.Formacion del Profesorado U.PolitécnicaMadrid
4.Formaciondel Profesorado U.RamonLlull

5.Formacion del Profesorado U.Navarra

Especialidades pag.14
1.Intervencién Educativay Psicologica U.Navarra
2.EducacionMusical: PerspectivaMultidis. U.Granada
3.EducacionEspecial U.Complutense
4.TICenEducacién U.Salamanca

5.Educacién Internacional y Bilingiiismo ~ U.Camilo José Cela

Idiomas pag.14

1.Ensefianza del Espafiol como LenguaEx. U.Salamanca
2.For.Profesores Espafiol como LenguaEx. U.Alcala
3.Hispano-Francés Lengua FrancesaAplic. U.Complutense-Sorbona
4.Estudios Ingleses Avanzados U.Salamanca-U. Valladolid
S.LinguisticaAplicada U.Barcelona

Cooperacion pag.8
1. Accién Internacional Humanitaria ~ U.Deusto

2.Accién Solidaria Internacional U.CarlosIlI

3.Estrategiasy Tecno. parael Desarrollo UPM-UCM

4.Desarrollo Internacional IBEI

5.Cooperacion Internacional Instituto Ortega-Marafion - UIMP
Estudios Internacionales pag.8
1.RelacionesInternacionales U.CEUSanPablo

2.Relaciones Internacionales IBEI

3.Estudios en Asia Oriental U.Salamanca
4.RR.1L.yEstudios Africanos U. AuténomaMadrid

5.Asuntos Internacionales U.Pontificia Comillas

Familia e Integracion pag.8
1EstudiosdelasMujeresyde Género ~ U.Granada

2.Mediaciony Gestion de Conflictos

U.Complutense

3.Mediaciony Resolucion de Conflictos  U.CarlosIII
4.Migraciones, Mediaciony Vulnerables U.Almeria

S.Intervenciény Mediacion Familiar

U.Sevilla

COMUNICACION

Audiovisual pag.8
1.Produccion Audiovisual U.Complutense

2.Guionde CineyTelevision U. CarlosIIIFALMA Sindicato
3.Gestion Industria Cinematografica ~ U.CarlosIlI

4.Guion deFiccion para Cine y Television U. Pontificia Salamanca
5.Documental de Creacion UPF-BSM

Informacion Especializada pag.10
1. Comunicacién Politica U.Navarra

2.Com. Corporativae Institucional U.CarlosIII-ESUE
3.Comunicacion deModay Belleza U.CEU San Pablo-ESUE
4.Periodismo AvanzadoyReporterismo U.Ramon Llull
S.Periodismo de Viajes U.Auténoma Barcelona
Periodismo pag.10
-EIMundo ESUE-U.CEU San Pablo

-ElPais ElPais-U. AutonomaMadrid
-ABC ABC-U.Complutense

-Marca ESUE-U.CEUSan Pablo
-RadioNacional de Espaiia RNE-U.Complutense

-Radio Cope Cope-U.CEU SanPablo

-Radio Television Espafiola RTVE-U.Rey J.Carlos
Publicidad y Relaciones Publicas pag.12

1. Gestién Publicitaria
2.Comunicacién Publicitaria

U.Complutense
U.CarlosIll

3.Direcc.de Com. y Nuevas Tecnologias ESIC
4.Direccién de Publicidad Integrada U.Nebrija
5.Estrategiay Creatividad Publicitarias U.Ramon Llull

DERECHO

Abogacia pag.12
1. AccesoalaAbogacia Garrigues
2.AccesoalaAbogacia Esade-U.Ramon Llull
3.AccesoalaAbogacia U.Pontificia Comillas
4.AccesoalaAbogacia U.Navarra
5.AbogaciayProcura UPF-BSM

Derecho Fiscal y Tributario pag.12
1.Tributacion Garrigues

2.Asesoriay Gestion Tributaria Esade-U.Ramon Llull
3.AsesoriaFiscal U.Navarra
4.Internacional en Asesoria Fiscal ISDE

5.AsesorfaFiscal U.Deusto

Derecho Internacional

1.Derecho delaUnion Europea U.CarlosIll pag.12
2.AbogaciaInternacional ISDE

3.Derecho Internacional delosNegocios  Esade-U.Ramon Llull
4.Derecho Internacional U.Complutense
5.Internat.and EuropeanBusinessLaw  U.Pontificia Comillas
Especializados pag.12
1.Propiedad Intelectual e Innov. Digital U.Alicante

2.International Sports Law ISDE

3.Propiedad Intelectual U.CarlosIll
4.DerechoDeportivo U.EuropeaMadrid
5.Derecho delas Nuevas Tecnologias Esc.dePréctica JuridicaUCM

JEFE DE SECCION: RUBEN G. LOPEZ COORDINACION: LUISA VALERIO Y PATRICIA LOZANO DIRECTORA DE ARTE: MARIA GONZALEZ MANTECA PUBLICIDAD: MAYRA MARTIN DE LA PIEDRA
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PUBLICIDAD YRR. PP.

1. GESTION PUBLICITARIA

ESCUELA: U. Complutense de Madrid / SEDE: Madrid /
TLE.: 913 942289 / https:/masterdepublicidad.com// PLA-
ZAS: 40/ DURACION: 60 ECTS / 4.890 euros

Fue el primer master de publicidad de las uni-
versidades espanolas. Tiene convenios con las
grandes empresas y agencias del sector para
impartir las clases y hacer las précticas.

2. COMUNICACION PUBLICITARIA
ESCUELA: U. Carlos Il de Madrid / SEDE: Madrid / 916 245
779 / www.uc3m.es/master/comunicacion-publicitaria /
PLAZAS: 45/ DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 6,600 euros
Cuenta con su propia agencia de publicidad,
llamada 3M Advertising Lab, con instrumen-
tos de neuromarketing, donde se trabaja para
marcas reales de primer nivel internacional.

3. DIRECCION DE COMUNICACION

Y NUEVAS TECNOLOGIAS

ESCUELA: ESIC / SEDE: Madrid / TELEFONO: 914 524
100 / www.esic.edu / PLAZAS: 72 / DURACION: 60 ECTS/
PRECIO: 17400 euros.

Orientacion practica apoyada en metodologias
de aprendizaje experiencial, resolucion de ca-
sos reales y trabajo con briefings de empresas.

4. DIRECCION DE PUBLICIDAD
INTEGRADA

ESCUELA: U. Nebrija / www.nebrija.com

Esté vinculado con una gran agencia publicita-
ria internacional como es BBDO&Proximity,
que facilita practicas y acoge masterclasses.

5. ESTRATEGIA'Y CREATIVIDAD
PUBLICITARIAS

ESCUELA: U.Ramon Llull / www.banquema.edu

Mas del 80% de los profesores son profesiona-
les en activo en empresas referentes del sector,
que comparten herramientas y casos de éxito.

ESPECIALIZADOS

1. PROPIEDAD INTELECTUALE
INNOVACION DIGITAL (LVCENTINVS)
ESCUELA: U. Alicante / SEDE: Alicante / TELEFONO:
965909 514 / www.magisterlvcentinvs.es / PLAZAS: 35 /
DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 11.640 euros

Master unico y de gran calidad, tanto por las
personas que lo dirigen como por su relacion
con oficinas, instituciones y expertos. Cuenta
con un comité cientifico encabezado por el pre-
sidente de la Oficina Europea de Patentes.

2. INTERNATIONAL SPORTS LAW
ESCUELA: ISDE / SEDE: Madrid / TELEFONO: 911265180 /
wwiwisde.es/ PLAZAS: 60/ DURACION: 1200 horas / PRE-
CI0:32.000 euros

Su profesorado incluye algunas de las figuras
mas reconocidas a nivel mundial en derecho
deportivo. Se completa con dos viajes de estu-
dios a instituciones de Reino Unido y Suiza.

3. PROPIEDAD INTELECTUAL

ESCUELA: U. Carlos Ill de Madrid / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 916 244 045 / wwwuc3m.es / PLAZAS: 40 / DURA-
CION: 60 ECTS / PRECIO: 7800 euros

Ofrece la posibilidad de cursar una doble titula-
ci6n internacional en el marco del programa
Erasmus Mundus, en el que la UC3M participa
junto a otras cinco universidades europeas.

4. DERECHO DEPORTIVO

ESC: U. Europea de Madrid / www.universidadeuropea.com
El Real Madrid garantiza practicas profesio-
nales en el seno de la asesoria juridica del
club a los dos mejores expedientes.

5. DERECHO DE LAS NUEVAS TECNOL.
Esc. de Practica Juridica de la UCM / https://www.epj.es
Su rasgo distintivo es la calidad de su claustro,
con profesionales y académicos altamente es-
pecializados en las materias que imparten.

ABOGACIA

1.ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELA: Centro de Estudios Garrigues / SEDE: Madrid /
TLF: 915145 330 / www.centrogarrigues.com / PLAZAS: 350
/DURACION: 90 ECTS / PRECIO: 30.000 euros

Para la gestion de las précticas, el Centro de
Estudios Garrigues tiene suscritos numerosos
convenios de colaboracién con importantes
empresas, despachos y entidades financieras,
con una duracién minima de seis meses.

2. ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELAS: Esade - U. Ramon Llull / SEDE: Barcelona /
TELEFONO: 932 806 162 / www.esade.edu / PLAZAS: 70 /
DURACION: 90 ECTS / PRECIO: 32.800 euros

Su consejo profesional estd integrado por re-
presentantes de destacadas firmas juridicas na-
cionales e internacionales y por miembros de
la abogacia del Estado o registradores.

3. ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELA: U. Pontificia Comillas / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 915 422 800 / www.comillas.edu / PLAZAS: 100 /
DURACION: 90 ECTS / PRECIO: 21400 euros

Este titulo destaca por su profesionalizacion
(excelentes practicas y método del caso en el
desarrollo de la docencia) e internacionaliza-
cion (a través del programa MUAA+LLM ).

4. ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELA: U. Navarra/ www.unav.edu

Programa que cuenta con un 100% de em-
pleabilidad, ofreciendo mas de cinco proce-
sos de seleccion on campus por alumno.

5. ABOGACIA'Y PROCURA

ESCUELA: UPF - BSM/ www.bsm.upf.edu

Sus contenidos se elaboran junto al Colegio de
la Abogacia de Barcelona y seis prestigiosos
despachos de abogados de la capital catalana.
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250 MASTERES
DERECHOFISCALYTRIBUTARIO DERECHO INTERNACIONAL
1. TRIBUTACION 1. DERECHO DE LA UNION EUROPEA

ESCUELA: Centro de Estudios Garrigues / SEDE: Madrid /
TELEFONO: 915145 330 / www.centrogarrigues.com / PLA-
ZAS:75/DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 31000 euros

Ha incluido, como novedad, la posibilidad de
hacer una estancia en el International Bureau
of Fiscal Documentation de Amsterdam me-
diante el Curso en Principios de Tributacién In-
ternacional. Goza de plena insercion laboral.

2. ASESORIA'Y GESTION TRIBUTARIA
ESCUELAS: Esade - U. Ramon Llull / SEDE: Barcelona /
TELEFONO: 932 806 162/ www.esade.edu / PLAZAS: 35/
DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 20200 euros

El éxito del programa se refleja en el porcenta-
je de colocacion de los graduados, que a los
seis meses de tramitar la titulacién es del 100%.
Metodologia practica y fuerte conexion con el
mundo empresarial y la practica profesional.

3. ASESORIA FISCAL

ESCUELA: U. Navarra / SEDE: Madrid / TLF.: 914 514 341/
wwwaunav.edu/web/master-en-asesoria-fiscal / PLAZAS: 25
/DURACION: 120 ECTS / PRECIO: 34.990 euros

Tiene una amplia red de mas de 70 despachos
colaboradores y organizaciones, que partici-
pan impartiendo clases y seleccionando estu-
diantes para realizar las précticas curriculares.

4. INTERNAC. EN ASESORIA FISCAL
ESCUELA: ISDE / www.isde.es

Algunas de las empresas que mayor nimero
de alumnos contratan son Benow Partners, EY,
PwC, PKf Attest, Andersen, Latfer o Deloitte.

5. ASESORIA FISCAL

ESCUELA: U. Deusto / www.deusto.es

Alto grado de especializacion, estrecha vincu-
lacién con el entorno profesional y fuerte orien-
tacion al mercado laboral, entre otros rasgos.

CHAY_TEE

ESCUELA: U. Carlos Il de Madrid / SEDE: Madrid / TLF.:
916 244 054 / www.uc3m.es / PLAZAS: 30 / DURACION:
90 ECTS / PRECIO: 8.550 euros

Cuenta con dos nuevas optativas en inglés so-
bre inteligencia artificial y derecho europeo
del deporte. Los jueces del Tribunal de Justicia
de la UE suelen participar en el programa, que
ha incrementado la colaboracién con el CGPJ.

2. ABOGACIA INTERNACIONAL
ESCUELA: ISDE / SEDE: Madrid y Washington DC /
TLF.: 911265180 / www.isde.es / PLAZAS: 30 / DURA-
CION: 1.200 horas / PRECIO: 27.000 euros

Presta especial atencion a las habilidades digi-
tales en el ejercicio de la abogacia e integra un
diploma en negocio digital. Incluye una forma-
ci6n en la Universidad de Georgetown.

3. DERECHO INT. DE LOS NEGOCIOS
ESCUELAS: Esade - U. Ramon Llull / SEDE: Barcelona /
TELEFONO: 932 806 162/ www.esade.edu / PLAZAS: 40 /
DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 20200 euros

Claustro compuesto por profesionales en acti-
vo de los mayores bufetes nacionales e interna-
cionales, asi como de académicos de prestigio.
Insercion laboral del 100% a los seis meses.

4. DERECHO INTERNACIONAL

ESCUELA: U. Complutense de Madrid / wwwucm.es
Excelencia académica, plena empleabilidad,
proyeccion internacional, potencia investiga-
dora y conexion con la préctica profesional.

5. INTERNATIONAL AND

EUROPEAN BUSINESS LAW

ESCUELA: U. Pontificia Comillas / www.comillas.edu
Segun Eduniversal es uno de los mejores titu-
los de su especialidad. Incluye visitas a las insti-
tuciones europeas y se imparte en inglés.

AUDITORIA

1. RIESGOS FINANCIEROS

Y AUDITORIA INTERNACIONAL
ESCUELA: [EB / SEDE: Madrid / TELEFONO: 915 240
615/ www.ieb.es / PLAZAS: 40 / DURACION: 500 horas
/PRECIO:13.500 euros

Todos los docentes son profesionales en
activo. Acreditado por EFPA Espafa para la
formacion como european financial advisors,
es el Unico centro autorizado por GARP.

2. CONTABILIDAD, AUDITORIA

Y MERCADOS DE CAPITALES

ESCUELAS: UAM - UAH - ICJCE / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 914 976 667/ www.macam.es / PLAZAS: 40 / DU-
RACION: 90 ECTS / PRECIO: 4.086 euros

Se imparte en colaboracion con el Instituto de
Censores Jurados de Cuentas, la principal cor-
poracion de auditoria en Espafa. Estd acredi-
tado por ACCA y homologado por ICAC.

3. AUDITORIA

ESCUELA: U. Zaragoza / SEDE: Zaragoza / 976 764 602
/https:/fecem.unizar.es / PLAZAS: 32 / DURACION: 60
ECTS / PRECIO: 1.824 euros

Cuenta con el reconocimiento expreso de cali-
dad por parte de tres firmas internacionales
de auditorfa: KPMG, EY y PwC.

4. AUDITORIA Y CONTABILIDAD
ESCUELA: U. Complutense de Madrid / www.ucm.es
Enfocado en las nuevas demandas laborales pa-
ra los auditores: nuevas tecnologias, analitica
de datos, auditoria interna o riesgos financieros.

5. AUDITORIA 'Y CONTABILIDAD
SUPERIOR

ESCUELA: U. Rey Juan Carlos / www.urjc.es

Se realiza en colaboracion con el Consejo Ge-
neral de Economistas-REA Auditores. Esta ho-
mologado por ICACy acreditado por ACCA.



