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BREVE DESCRIPCION

En esta linea de trabajo, el estudiante podra llevar a cabo un analisis de la estrategia
de marketing aplicada por una organizacién empresarial o no empresarial. Para ello, puede
centrarse en la actividad de marketing en general o en cualquiera de las areas que son objeto
de estudio en esta disciplina (por ejemplo, producto, precio, distribucidn, comunicacion), desde
la perspectiva de la organizacién y/o del consumidor. Asimismo, en una de las tematicas
ofrecidas, se invita al estudiante a dirigir su atenciéon al ambito concreto de la seguridad y
defensa (Fuerzas Armadas, instituciones policiales, etc.).

Para llevar a cabo esta linea de trabajo se recomienda cursar la asignatura "Direccién
de Marketing" (49 curso), ya que sus contenidos constituyen la base fundamental para su
desarrollo.

POSIBLES TEMAS DE TRABAJOS FIN DE GRADO

- Marketing en el ambito de la seguridad y defensa
Director: José Miguel Pina Pérez
Suplente: Raul Pérez Lépez
N° de trabajos ofertados: 1
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BREVE DESCRIPCION

Esta linea tiene como objetivo que el alumnado tenga una aproximaciéon a los
conceptos y herramientas fundamentales del marketing digital, como comunicacién online,
posicionamiento en buscadores, gestion de redes sociales, entre otros. Se realizaré un trabajo
teorico-practico mediante el estudio de casos reales o la realizacidon de una investigacién de
mercados. Es necesario poseer nociones basicas de marketing para realizar este trabajo con
garantias.

POSIBLES TEMAS DE TRABAJOS FIN DE GRADO

- Marketing digital
Directores: Miguel Guinaliu
Suplente: Laura Lucia
N° de trabajos ofertados: 1
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BREVE DESCRIPCION

Esta linea analiza la gestién de herramientas de marketing en el ambito econémico
tanto a nivel microecondmico, aplicado a una organizacion concreta, como a nivel
macroecondmico, con una perspectiva general. En este sentido, el alumno puede analizar el
uso, adopcién y difusion de las nuevas tecnologias dentro del sector publico, pudiendo
estudiarse temas como el uso del e-government o la aplicaciéon de las nuevas tecnologias o
apps dentro de los sectores de la sanidad, educacién o por empresas en sectores regulados.

POSIBLES TEMAS DE TRABAJOS FIN DE GRADO

- Nuevas tecnologias en el sector publico
Directora: Laura Lucia Palacios
Suplente: Elena Fraj Andrés
N° de trabajos ofertados: 1
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BREVE DESCRIPCION

Esta linea de trabajo se centra en establecer el marco de referencia en el que actla o
actuara la organizacion analizada, determinando y comprendiendo los aspectos clave que le
permitan desarrollar su planificacion estratégica. Para ello, se realiza un andlisis de la
situacion actual, tanto interna como externa, de la organizacion que permita establecer los
objetivos de marketing a alcanzar. Se evallan y establecen los instrumentos que configuran
la estrategia de marketing, planificando su puesta en marcha y posterior control.

Para la realizacién de esta linea se debe cursar la asignatura “Direccidon de Marketing” (4°
Economia) ya que sus contenidos constituyen la base fundamental para su desarrollo.

POSIBLES TEMAS DE TRABAJOS FIN DE GRADO

- Plan de Marketing de una Organizacion
Directora: Marta Pedraja Iglesias
Suplente: Mercedes Marzo Navarro
N© de trabajos ofertados: 1
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