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El protagonista

Comité de Direccion de
Eurofund Investment

JUANDE . ™
MENA

~

Entra a formar parte del comit_é

_vestment Zaragoza, Esta socie-
dad, controlada al 50% por Bri-
tish Land, estd promov1endo
Puerto Venec1a

“Javier -
“de direccién de Eurofund In-. "
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El producto

«ES necesario un
contrato mas agil,
mas barato y que
anime alas
empresas a crear
empleo»

Ferrer.

' PRESIDENTE
DE CONFEMETAL
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Nueva tlenda de Schmldt Cocmas

- Schmidt Cocinas, marca lider en

Europa de mobiliario de cocina
con mds de 600 tiendas, aumenta
su presencia en Zaragoza. Con es-
ta nueva tienda, Schmidt suma
ya 17 en Espaia.
El nuevo estable-

con'mds de 300
metros cuadra-
dos de exposi-
cién, estd ubica-
do estratégica
mente en el par-
" que comercial

Pueito Venecia, y es el primero
de la firma en Aragén. La tienda
tiene expuestas, ademds de las tl-
timas novedades de producto
una gran variedad dé cocinas que
: reflejan las 1dlti-
mas tendencias
en materiales no-
bles, con diversas
" opciones en ma-
-dera y otras su-
perficies, que
crean ambientes
cdlidos y.contem-
pordneos.

REPORTAJE

Vigje con nosotras...

Focus on Women es la primera agencia de vnajes de y para mu1eres que : ademas pnma
el contacto con Ias féminas de los destlnos = La empresa ofrece un sello sostenlble

EVA PERUGA o
eparagon@elperiodico.com
BARCELONA

Para mujeres, on line, sosteni-
ble, con compromiso social. Si,

empresas de nuevo cuifio, aten-
tas'a la rapida evolucién del

petitivo mundo del turismo, Ali-
ce Fauveau y Lupe Escoto se aso-
ciaron, a finales del.2009, para
alumbrar una, Focus on Wo-
men. . :

{Por qué? «Habia una necesi-
dad del mercadg inmediata. La

de las mujeres ha cambiado.
Buscan otro tipo de cosas,de ac-

tividades, de experiencias», ex-
plica Fauveau, cofundadora y

y para mujeres.

El perfil del centenar largo de
| clientas en su primer aiio de vi-
da se sitiia entre los 35y los 65
afios, con poder adquisitivo me-
dio-alto y, generalmente, con. es-
- tudios. El valor afiadido de Fo-
cus on Women,; cuyo nombre
estd pensado en clave de expan-
‘sién al extranjero, empieza con

la investigacion de los destinos.
De momento hay 12. «Son
| viajes artesanos, en cuya prepa-
racién empleamos meses», pre-
cisa Fauveau, ya que acuden al
lugar elegido para, de forma es-
pecial, comunicarse con las mu-
jeres con las que se verd el redu-
cido grupo de «viajeras», no tu-

tasen la firma.

«Siempre hay contacto con
las mujeres locales», destaca la
empresaria como uno de los va-

suma el suefio de cualquier via-
‘como Vietnam, Madagascar,

Perti, Marruecos y Argentina, la
agencia incluye . una visita a pro-

encaja en el retrato robot de las

mercado. En el creciente y com--

manera de comportarse y viajar

socia directora de la empresa de’r

ristas, como definen a sus chen— ‘

lores afadidos, al que también

jero: ver el pafs de 1a mano de-
alguien del lugar. En destinos

> Tunsts dé‘Fcé on Womerv,' en Marraqué'oh.j

» ADAPTACION

«La manera de viajar y
de comportarse de las
muijeres ha camblado» _

» EL PERFIL. ;

Entre los 35 y los
65 afios, con poder ~
adquisitivo y estudios

B LA @LA%“E

l.a empresa quiere
mimar a las viajeras
desde el principio

i

yectos sociales.
Tres-de ellos seran financiados

con el 7% del beneficio neto

anual de la firma. Pero no siem-

pre es asi. No todas‘las clientas-

tienen inquietudes sociales. En Si-
cilia, por ejemplo, se visita a un
grupo de mujeres.que luchan
confra la Mafia. Y, en Oporto, ru-

-ta viticola, se visita a una em-

prendédora La empresa quiere

_mimar a las viajeras desde el -

prmc1p10 Los desplazamlentos
en grupos pequenos cuentan
desde el lugar de inicio con una

persona «que ayuda a resolver to-

dolo que haga falta».

. Medioambiente ,

En el decdlogo de nuevos valores
_ que la‘diferencian de la compe-
téencia, esta firma apuesta por el
. turismo sostenible y ético. Es una

- agencia de Viajes on line y una
oficina sin papel. La mayoria dé
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las publicaciones se hacen en for-
mato digital y se utiliza la red pa-
ra la promoci6n y difusién de los
viajes- (http:// www.focusonwo-
man.es), en los que se exige con-
tractualmente a los proveedores
que no contraten mano de obra
infantil.

Con una facturacién aproxi-
mada de 70.000 euros, Focus on
‘Women es una empresa ambicio-
sa en sus objetivos. En su primer

 afio no ha tenido beneficios, pero
Fauveau, economista, recurre al.

término break even -se recupe-
rard la inversion inicial este afio-
para vestir de razones contables
la buena acogida del proyecto. |

Sus fundadoras le ven un gran |
_potencial también a partir de

uno de los pilares de'la-vida de

‘las nuevas féminas: el networ-

king. Fauveau atin se sorprende:
«.Cémo no existia algo asi?»,
apunta =

“DAVID
Pac

PROFESOR SOCIOLOGIA
DE LA UNIVERSIDAD -
‘DE ZARAGOZA

Crisis y elecciones

_Las elecciones autondmicas y mu-
nicipales celebradas en Espaiia el
pasado 22 de mayo han erosiona-
do de una forma muy drdstica el
apoyo electoral del PSOE respecto
a los comicios del afio 2007. A fal-
ta-de las conclusiones de los estu-
‘dios postelectorales, que se reali-
zardn a lo largo de los préximos
meses, avanzarmos algunas de las -
ideas sobre las razones de esta de-
bacle.

El factor prlnc1pa1 del voto de
castigo al partido socialista ha si-
do la actual crisis econémica (so-
bre todo en lo relativo a su ges-
tién errdtica y su politica de co-
munlcacmn), Si bien, en las deci~
siones de los electores existeén dos
condicionantes fundamentales:
uno, de tipo claramente
econémico, y otro, de corte mas
ideoldgico.

En esta ocasion, el componente
leconémico y el elevado desem-
Ipleo tiene una mayor potencia
explicativa. El voto econémico
atiende a las experiencias perso-
inales (situacién econémica perso-
nal y familiar, paro..) y a la per-
cepcién social de estos asuntos
econémicos. Observamos algunos
indicadores sobre c6mo intervie-
nen estos aspectos en las expecta-
tivas electorales. -

Fermin Bouza (catedrético en
Sociologia) sefiala, utilizando da-
tos del Centro de Investigaciones
Sociolégicas (CIS), que hay una
correlacién inversa muy clara en-.
tre el voto directo pard el PSOE
(personas que declaran su inten-
|cién de votarle) y el nivel de de-
sempleo. Es decir, a-un mayor pa-
ro registrado, menor voto directo
para el partido socialista.

‘Por otra parte, en la agenda
publica de los espaifioles los pro-
blemas.de indole econémico ocu-
pan los primeros lugares (paro,
problemas econémicos...)
¢ Ademds de esta situacién:
' econémica, desde el punto.de vis-
:ta ideolégico, existe una desafec-

;cién politica que afecta a todos
Jos partidos, pero no a todos por

;_1gual {a mayor reconocimiento

"de 1a clase politica como proble-

.ma, inayor voto directo para el
partido popular y menor al
PSOE).

‘Por tanto, se ha producido una
torimenta perfecta para los intere-
ses del PP, los ciudadanos han
atribuido la responsabilidad de la
~crisis (y/o.su gestién) al gobierno
de Zapatero. Y el PP ha logrado
centrar, durante la campafia elec-
toral, el framing (marco) en la
politica nacional (crisis, paro, Bil
du, movilizaciones 15-M...) y eso
no ha permitido a los candidatos
locales, de muchos municipios '
marcar su propia agenda, reci-
biendo la pedrada dlngida contra

Zapatero. ==




