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El articulo del dia

Politicamente incorrecta

Detras de los mercados

En las dltimas decadas, enaras de los mercados seesta dina:niténdo el modelo europeo de bienestar social

ENRIOUE’
Gaston*

omo institucién reguladora, el
mercado tiene una peculiari-
dad: supone ganadores y perde-
dores. Esto vale tanto para las
mercancias y servicios como para las per-
sonas. Y tratdndose de seres humanos, los
perdedores del mercado necesitan la ayu-
da de amigos, familiares o voluntarios; y si

estos no llegan, hacen falta instituciones"

equivalentes al Estado.

¢Quiénes son los perdedores? Hay mu-
chos. Con seguridad los nifios y ancianos,
los enfermos, los discapacitados, los que
carecen de habilidad o de inteligencia, los
débiles de cardcter o fisicamente, y los 1la-
mados vagos. Pero hay muchos mds: los
que no han tenido oportunidades de for-

marse y los que carecen de medios para

desarrollar su talento (el.ejemplo de los po-
tenciales pianistas que jamds tendrdn un
piano); los que han tenido mala suerte o
han sido perjudicados por el azar (el ejem-
plo de los nifios abandonados o de las vic-
timas de un terremoto o de las secuelas de
una guerra, de terroristas o de asesinos); y

el de quienes por azar, después de haber

invertido en un producto y trabajado in-
tensamente, resulta que el clima o unas
normas sobre las que él no tiene ninguna
responsabilidad, le impiden beneficiarse
de lo que han hecho. O los trabajadores
que reciben la noticia de un ERE. Y los
ejemplos serian interminables.

El caso es que el mercado, junto a sus
perdedores, supone injusticias sociales
que otros tendrdn que solucionar. Y para
eso estaria el Estado. Que también es injus-
to, ya que casi nunca tiene suficientes re-
cursos para llegar a todos, y no suele ayu-
dar mds que a sus propios miembros; co-

mo las familias a sus hijos y no a los del ve-

- cino. Los extranjeros con frecuencia que-

darian fuera y algunas veces incluso estan-
do en el mismo territorio.

Hay otros casos de perdedores muy san-
grantes: quienes tienen menos oportuni-
dades por haber nacido mujeres, o tener
otro color de piel o son hijos de fieles de
otra religién o miembros de otra cultura.
Hay cosas que no dependen de uno, pero
que condicionan su vida y le hacen ser ga-
nador o perdedor (ser flaco en una socie-

dad que supervalora la gordura, o gordo.
_en un mundo de modelos flacas o flacos).

La humanidad ha intentado paliar el de-
samparo de los perdedores, aunque tam-
bién ha existido y existe la tendencia con-
traria. En la lucha por la vida, los homo fa-

ber, los creadores y utilizadores de objetos -

descubrieron muy pronto que ningtin ob-

jeto es tan 1til y placentero como otro ser
humano utilizado como objeto. Y asi con-
siguieron esclavos, se aprovecharon de las
mujeres y nifios; y de'quienes, por la razén
que fuere, estaban en una situacién de de-
bilidad.

Un gran esfuerzo de racionalidad, du-
rante muchisimos afios, ha ido aseguran-
do un sistema de bienestar compensato-
rio, garantizado por el sector piblico.
Frente a estas garantias existe un mercado
puro que va a favorecer a determinadas
personas, territorios y naciones, en perjui-
cio de otros. Los glorificadores del merca-
do suelen ocultar lo que tiene detrds y en
lo que participamos todos, ya que todos

podemos estar enfermos o en el paro, to-

dos fuimos nifos y somos o seremos vie-
jos; y la mitad de los humanos son muje-
res y muchos mds pueden ser objeto de
discriminaciones por su piel o su cultura.
Para eso hacenfalta instituciones sanita-
rias; de formacién, cultura e investigacion;
ayudas para la infancia, pensiones de jubi-

laci6n, dinero para quienes estdn en el pa-

IO.

En las tltimas décadas en aras del mer-
cado, de los mercados, se estd dinamitan-
do el modelo europeo de bienestar social.
Es cierto que el mercado puede ser impor-
tante para separar las buenas de las malas
mercancias, las caras de las baratas; y que
también la competitividad puede estimu-
lar a personas para que intenten mejorar.
Sin embargo, esa parte del mercado que
calificarfamos de positiva, se convierte en
un monstruo si no-tiene una limitacién y
si se debilita la funcién equilibradora de
injusticias sociales que suponen las insti-
tuciones publicas. Y el mayor nivel de
monstruosidad puede ser.aceptar que el
mercado sustituya a las personas y a la de-
mocracia, en bien de los ganadores que
han conseguido acumular mds, gracias en-
tre otras cosas a su situacién ventajosa, no
siempre merecida.= ;
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Excesa de
democracia

i mandan los mercados,’aho-
rrémonos los gobiernos», su-

geria El Roto en una de las

Iicidas vifietas que publica

en El Pais. Sin pizca de humor es lo mis-
mo que predica la Comisién Trilateral,
el potente lobby creado por Rockefeller
que en su acta de constitucién promue-
ve un mundo gobernado por los bancos
y las corporaciones transnacionales con
un unico fin: superar el «peligroso» ex-
ceso de democracia. Y en esas estamos,
los mercados han empezado a echar
mano de los lobbystas europeos para
sustituir a gobiernos legitimamente es-
tablecidos en una grosera demostracién
de que las democracias no pueden re-
chistar a los mercados. Monti, director
europeo de la Trilateral, y Papademos,
miembro activo de esta comisién, han
sido colocados al frente de los {gobier-
-. nos? de Italia y Grecia con el fin de re-
componer lo que ellos mismos descom-
pusieron, pues Papademos era el jefe
del Banco Central Griego en la época en
la que Goldman Sachs maquill los da-
tos de la economia griega para acceder
a la zona euro, y Monti ha sido conseje-
ro internacional de este poderoso banco
norteamericano. £Y quien va a fiscalizar
a estos dos recién llegados al poder
politico? Pues nada menos que Draghi,
el nuevo presidente del Banco Central
Europeo.y hasta hace poco vicepresi-
dente de Goldman Sachs . Los tentdcu-

gos y potentes. Ojald Rajoy pueda hacer
prevalecer nuestra democracia sobre
los mercados para que la Trilateral no
eche mano de sus lobbystas espanoles:
Garrigues, Matutes, Ana Patricia Botin y
Emilio Ybarra, entre otros = *Periodista
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