40 Economia

NOEL PRIOUX

| Carrefour no subird el VA

«como criterio generab>

El director de Carrefour Es-
pana, Noél Prioux, aseguro
ayer que no repercutird el
IVA «como criterio gene-
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La frase

«Soy partidario de
que en las cajas de

| ahorros se

ral», aunque en algunos |

articulos debera hacerlo.

intervenga lo
menos posible»

Marcelino
Iglesias
PRESIDENTE

DEL GOBIERNO
DE ARAGON

El producto

Reproductor Blu-ray con conexion a internet

Pioneer propone para los afi-
cionados a ver cine en casa

| un reproductor Blu-ray con

BD-Live, como el BDP-320,
con el que asegura una alta
calidad cinematogrédfica en
la reproduccién de discos
Bluray, DVD y CD. El sistema
BD-Live combina los conteni-
dos almacenados en discos
Blu-ray con contenidos des-
cargados
de inter-
net, que
pueden

almacenarse gracias a sus 2
GB de memoria interna.
Ademds, ofrece la posibili-
dad de conectarse on line a |
chats cinéfilos a través de ‘
los cuales los aficio- @
nados a disfrutar del
séptimo arte en casa
pueden descargar
imdgenes y partici-
par en juegos. *
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Del carrete al ‘fotolibro’

s 1 |

Fotoprix, creador del imperio del revelado, se reinventa para adaptarse a los habitos de los
consumidores, que ahora encargan un nimero reducido de copias de sus fotos digitales

‘ MANEL TORREJON
‘ eparagon@elperiodico.com
|| BARCELONA

| Porfirio Gonzdlez (61 anos) supo

reinventarse en la crisis inmobi-
liaria de principios de los 80.
Paso de vender terrenos y torres
a hacer revelado fotografico. La
falta de saber hacer en el oficio
la suplié de sobras con mucha
ambicién comercial: <Aposté
por técnicas que habia emplea-
do con éxito en el mundo del la-
drillo, como el buzoneo de folle-

| tos con vales de descuento del

40%. Ofrecia precios muy bajos

| sin por eso sacrificar la calidad».

El secreto era alcanzar gran-
des vélumenes en un negocio
que Gonzdlez definia entonces
como «el jamoén» de la foto-
grafia: «El revelado era lo que
daba mds mdrgenes. Ademds,
yo no tenia suficiente prepara-
cién para vender equipo». Se
formaron colas y nacié la cade-
na Fotoprix, que se convirtio en
un referente del mercado has-
ta que irrumpio la fotografia di-
gital. Entonces Gonzdlez tuvo
que volver a reinventarse.

Merchandising personal

El modelo de negocio que tanto
éxito le habia dado tenia fecha

| de caducidad. En los dltimos

tres anos, estima Gonzadlez, han
cerrado 3.000 de los 7.000 esta-
blecimientos de fotografia del
pais. A las tiendas siguen llegan-
do carretes, pero se les presume
corta vida. Asi que Gonzdlez se

| ha reinventado como impresor

-con el apoyo de la central, las

| tiendas hacen tarjetas, catdlo-

g0s, revistas, calendarios, pun-
tos, de libro..- y se ha apuntado
al merchandising personal: <Im-
prima a su hijo en la taza en
que toma el café cada manana.
Muchos encargos se hacen por
internet, en la pagina web de
Fotoprix, y el consumidor se

»» Porfirio Gonzélez, en la sede de la compaiiia.

» FRANQUICIAS

Fotoprix suaviza el
concepto con la figura del
establecimiento asociado

» CRISIS
En tres afios han cerado
3.000 de las 7.000 tiendas
de fotografia del pais

acerca a recogerlo a la tienda mas
cercana.

En cuanto a la forma de crecer,
con la crisis la franquicia se anto-
ja cara, asi que Gonzdlez ha sua-
vizado el concepto con una nue-
va figura, el «establecimiento aso-
ciado», que se beneficia de la fuer-
za de compras de la central sin
necesidad de cambiar nombre y
decoracion de la tienda. En el
2009 se abrieron 15 de ellos, que
se suman a las 150 propias y a las
100 franquiciadas.

Respecto a la copia de toda la
vida, este producto no pasa por el
mejor momento, porque muchos
usuarios se conforman con guar-

CARLOS M

dar las fotos digitales en el orde-
nador. Para animar a los mds
perezosos, Fotoprix vende un
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producto que ya despega: el dl-

bum en papel hecho a través de |
un programa informadtico de

edicién, manejado por el clien- ‘

te desde su casa o por el depen- |

diente.

Gonzdlez, sabedor de que
quien bautiza una cosa la hace
suya, lanza a los cuatro vientos
la marca registrada Fotolibro.
«Hemos sido los tinicos en hacer
grandes campanas de publici-
dad. Antes, los fotografos de bo-
da y los laboratorios lo llamdba-
mos dlbum digitab. =

JAIME
Sanau

4

El ‘si de %iéueruelas

El miércoles pasado los trabajado-
res de GM Espana respaldaron
por amplia mayoria (el 65,2% de
los votos validos emitidos) las ar-
duas y prolongadas negociacio-
nes entre la direccion y el comité
acerca de la reestructuracion, el
plan de ahorro, el plan industrial
y el convenio colectivo. Aunque
se han de concretar los acuerdos
y cerrar muchos flecos, se trata
de una excelente noticia por mo-
tivos muy variados dificiles de
sintetizar en esta breve columna.
Hace casi tres décadas la pues-
ta en funcionamiento de esta fac-
toria ~que fue precedida de
polémicas propias de la época-
marcé un antes y un después en
la historia economica de Aragon,
al elevar las dotaciones regiona-
les de capitales fisico, humano y
tecnolégico e impulsar la produc-
tividad de los factores variables,
todas ellas claves para explicar el
crecimiento de la economia.
Gracias a esta empresa, la pri-
mera de la region, Aragon pre-
senta hoy especializacién indus-

El acuerdo alcanzado
en Figueruelas
facilitara la salida de la
recesion en Aragon

trial superior a los promedios es-
panol y de gran parte de los
paises europeos. S6lo la rama «fa-
bricacién de material de trans-
porte» representa casi la quinta
parte del VAB y el empleo indus-
triales de Aragén, porcentajes a
los que han de anadirse los efec-
tos de arrastre e inducidos sobre
el resto de ramas productivas. A
su vez, las exportaciones de GM,
suelen ser mds elevadas que las
del resto de las empresas arago-
nesas, permitiendo que la balan-
za comercial tenga con superdvit
y no déficit como la espanola. To-
do ello ha contribuido a que
Aragén presente niveles de bie-
nestar mayores que los naciona-
les, desde hace anos.

La 1ltima aportacién no es ba-
ladi. En una situacién de extre-
madas dificultades del sector a ni-
vel internacional -y de la propia
empresa, que podia haber incu-
rrido en causa de disolucién de
no haber recibido un préstamo
participativo- los trabajadores de
Figueruelas, guiados por los go-
biernos aragonés y espanol, han
puesto toda la carne en el asador
para que la fabricacién de varios
modelos siga en la region, lo que
facilitard la salida de la recesion.

i0jald que el éxito nos concien-
cie de que debemos perseverar en
la mejora la competitividad y en
la diversificacién de la produc-
cién y empleos regionales! 5




