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EL ANALISIS
Mikel Iturbe

Ojo:

Aun restan
bastantes dias
de campana

El debate de la televisién
ha marcado un punto de
inflexion en la campaiia
electoral, pero con difi-
cultad servird para de-
cantar el voto en un sen-
tido u otro.

EL cara a cara televisivo
ha dejado un sabor agri-
dulce en el PP. Los popula-
res pensaban gque Luisa
Fernanda Rudi no solo se
impondria con rotundidad
a Eva Almunia sino que,
ademads, «machacaria» ala
candidata socialista. Esa
intencion no lograda con-
trastaba ayer con la satis-
faccion socialista, que le-
jos de hablar de vencedo-
res v vencidos —aungue
muchos respiraban alivia-
dos tras el debate-, opta-
ban por reflejar la diferen-
cia de «tono y talante» co-
mo una virtualidad que
habri de beneficiar a Al-
munia el 22-M. Tan relaja-
dos se mostraban algunos
socialistas que incluso tra-
ducian una sensacion de
fin de campafia. Dicen que
la estrategia socialista pasa
ahora por wapelar al cora-
z0On tras haber insistido en
la razone, pero los dias co-
rren y ain contindan fal-
tando respuestas. Quizd en
el debate a cinco del vier-
nes se descubran.
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El PSOE podra
usar la imagen
del Rey

La Junta Flectoral de Aragdn ha de-
sestimado la denuncia presentada
por el PP el pasado viernes por la
incorporacion de una imagen del
Rey en un video de propaganda
electoral de la candidata del PSOE
a la presidencia del Gobierno de
Aragon, Eva Almunia. El acuerdo
se adoptd, segin el texto, con el ar-
gumento de gque «no se produce
una utilizaciéon ni apropiacion par-
tidista de la figura de S.M. el Rey»,
que, en el citado material audiovi-
sual, aparece junto al presidente
del Gobierno de Aragon, Marcelino
Iglesias. En concreto, ambos apare-
cen juntos en el circuito de Alca-
fiiz, de Motorland el pasado mes de

septiembre.

Ibeas y Amor,
actos al ritmo
de la musica

La nuisica se ha metido en el diaa
dia de la campaiia. La candidata de
CHA ala Presidencia de la DGA,
Nieves Ibeas, acude acompafada
en cada mitin por el tambor y la
gaita de Fugenio Arnao v Pepin Be-
llo, que se encargan de interpretar
el ‘Bal de Bends’ al comienzo de ca-
da acto. También tiene lugar en es-
tos mitines un sentido homenaje a
José Antonio Labordeta y su Canto
ala Libertad. Pero Ibeas no es la
tnica candidata musical. La actual
alcaldesa de Alcafiiz v candidata de
1U a esta localidad, Amor Pascual,
también estd llenando la calle de
mitisica y acude siempre rodeada
por una batucada. Lo hizo también
al mitin de Cayo Lara en Zaragoza,

De la television
a la plaza de
Santa Marta

Las candidatas autondmicas del
PSOE v del PP, Eva Almunia y Lui-
sa Fernanda Rudi, respectivamente,
decidieron irse a cenar a la misma
zona de tapas de la ciudad tras aca-
bar el cara a cara en Aragon TV,
Acompanadas por sus equipos de
campana, coincidieron en la plaza
de Santa Marta, aungque optaron
por diferentes establecimientos.
Mientras Almunia disfrutaba de
una terraza, Rudi permanecia en el
interior de un establecimiento. Se
vieron las caras de nuevo pasada la
medianoche cuando la candidata
popular salid a la calle. Y bromed
con la coincidencia v con el hecho
de que la prensa pudiera estar al
tanto de la situacion.

Pildoras anticrisis: las empresas publicas
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LA derecha politica suele dedicar par-
te de sumunicion dialéctica a desacre-
ditar a la empresa piiblica, apoyindo-
se en la supuesta superioridad de la
empresa privada en términos de efi-
ciencia. Como en cualquier tarea hu-
mana no es dificil encontrar fallos de
gestion que, aderezados con la corres-
pondiente carga ideoldgica, permiten
concluir en propuestas de privatiza-
cidn. Sin embargo, la valoracion de la
actividad de las empresas pliblicas de-
be guiarse por criterios mis generales
basados en sus efectos sobre el bienes-
tar colectivo. De otro modo, y sensu

contrario, podria llegar a proponerse
la nacionalizacion del sistema finan-
ciero, ante la evidencia de la desastro-
sa gestion en numerosas entidades.
Pero no creo que ni lo uno ni lo otro
sean formulas acertadas para afrontar
el debate piblico-privado.

Las recomendaciones del analisis
econdmico sostienen que no es el sec-
tor piiblico el que debe sefialar cudles
son los sectores de futuro, sino que de-
be dedicarse a proporcionar al sector
privado factores productivos de cali-
dad (capital humano, infraestructuras,
investigacion, estabilidad institucio-
nal) para que sean los empresarios
quienes elijan en qué y como invertir.
El razonamiento, en términos de asig-
nacion eficiente de los recursos enuna
economia de mercado, es impecable.

Pero si se aplica a una region peque-
fia, con escasa poblacion y con limita-
da capacidad financiera v empresarial,
no puede tomarse al pie de la letra.
Las empresas piblicas aragonesas
~dirigidas en su mayor parte por bue-
nos profesionales provenientes del
sector privado- han contribuido de
forma decisiva al desarrollo de secto-
res estratégicos, tanto en términos
economicos como territoriales, cu-

«La valoracion de la actividad
de las empresas publicas debe
guiarse por criterios generales
basados en sus efectos sobre
el bienestar colectivo»

briendo asf las limitaciones de la ini-
ciativa privada. Ha sido la empresa pi-
blica (con la colaboracion de las cajas
de ahorro aragonesas) la que ha pues-
to en pie la plataforma logistica mds
grande de Europa, la que ha converti-
do el sector de la nieve en un motor de
desarrollo econdmico, la que ha sido
capaz de promover un excelente par-
gue tecnologico en Huesca o de levan-
tar un ilusionante proyecto como la
Ciudad del Motor.

Y también fue la iniciativa piblica
la que apostd por el sector vitivinico-
la 0 por un parque temético como Di-
nopolis. Por eso me permito ofrece
una pildora mis, pensando en el futu-
ro: situemos el debate sobre la empre-
sa puiblica al margen de las preferen-
cias ideoldgicas, evaluando con crite-
rios econdmicos y sociales la idonei-
dad de su actuacion, y proponiendo
en cada caso la formula mas adecua-
da (publica, privada o mixta) para al-
canzar los objetivos propuestos.




