iéf““ i va a haber un primer efec-
Wy, to psicoldgico, pero pasard
4’ con rapidez. Por eso, a medio
plazo la subida del IVA no supon-
drd una disminucion en el consu-
mo. Es lo que piensa Vicente Con-
dor, catedratico de Economia Fi-
nanciera y Contabilidad en la Uni-
versidad de Zaragoza. “Ha habido
situaciones en Espafia mucho mas
duras que esta, sin que por ello se
haya reducido la demanda. Estoy
pensando por ejemplo en las subi-
das brutales de precios que todos
sufrimos con el cambio al euro sin
que tuviera efecto en el consumo.
Desde luego que en el afio 2000 la
situacién econémica no era ni de
lejos la de ahora, pero aun asi, no
creo que vaya a tener un efecto de-
masiado importante en el consu-
mo a medio plazo”. Entre otras co-
sas porque “ahora se modifica en
dos puntos el IVA general pero
solo en uno el reducido y no hay
ningun incremento en el tipo mas
bajo. Naturalmente que al princi-
pio habrad unos meses en que gas-
tos que se iban a hacer no se ha-
ran, pero eso pasara rapido”.

En contrapartida, Condor sena-
la que “esta era una medida que
probablemente habia que tomar
para reducir el déficit”, pero ad-
vierte de que “sino va acompana-
da de una serie de medidas que
cambien el rumbo de la economia
espanola no dejara de ser un par-
che y por si sola no va a resolver
nada”. A su juicio, “si no cambia-
mos nuestro sistema productivo
y nos movemos en la direccion de
no gastar mucho mas de lo que ga-
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De izquierda a derecha, Julio Lépez Laborda, Vicente Céndor, José Alberto Molina y José Maria Serrano, en el Paraninfo de la Universidad de Zaragoza. ek casas

Cuatro catedraticos de la facultad de Econdmicas y Em-

presariales de la UZ analizan los efectos de la subida del

IVA. Aseguran que la medida sera un parche que no arre-
glara la situacion salvo que vaya acompanada de la reduc-
cion del gasto publico y medidas estructurales. por M. Liorente

La subida por si sola
no resolvera nada

namos, el que este afio se haga es-
ta subida ayudara pero no sera so-
lucién de nada”.

Una opinién compartida por el
catedratico de Economia Aplica-
da, José Maria Serrano, al enten
der que el beneficio que puede te-
ner la subida del IVA, “contribuir
al reequilibrio de las cuentas pu-
blicas, es insuficiente para recu-
perar el crecimiento e incluso a
medio plazo para lograr dicho
reequilibrio”. A juicio de este ex-
perto, dado que el sector pablico
es el agente de la cconomia espa
flola que mas decisivamente esta
influyendo en dicho desequili-

brio, se “deberia pensar en algu-
nas medidas sobre el gasto pabli-
€0, pero permanentes, no omo
las actuales que son de efecto es-
calon”. Vicente Condor insiste en
que “hay que racionalizar las ad-
ministraciones publicas, no se
puede seguir con esa alegria con
la que se gasta el dinero publico”.

En esa idea abunda también el
catedratico de Economia Publica,
Julio Lopez Laborda: “Habria que
actuar prioritariamente sobre ¢l
gasto publico” sin olvidar que “ la
politica de consolidacion fiscal es
responsabilidad de todas las ad-
ministraciones publicas, sobre to-

do las comunidades y los entes lo-
cales que gestionan un porcenta-
je cada vez mayor de los gastos y
los ingresos publicos”. Pero vol-
viendo a la subida del IVA, Lépez
Laborda explica que como en el
caso espanol, “las medidas de re-
duccion del gasto no son suficien-
tes deben ir acompanadas de un
aumento de los ingresos. En este
sentido, cree que el IVA es un
“buen candidato para soportar la
obtencion de recursos adiciona-
les: en primer lugar, porque con
una pequefa elevacion de los ti-
pos se garantiza un importante
volumen de ingresos y en segun-

do lugar, porque es una medida
sencilla de adoptar y que prod
ce efectos inmediatos”. En cuan:
to alos efectos negativos que pu
da tener la subida del IVA, est
pecialista piensa que “no cabe
perar un gran impacto sobr
economia”, si bien recond€e g
“dependiendo del sector y de
situacion de cada negocio, hab
empresas que tendran que asur
el aumento del IVA y reperc
0 en sus margenes y otras qu
cargaran sobre los consumido
lo que puede contribuir ar
el consumo”. Unos efectos, g
segtin Lopez Laborda, haranq
larecaudacion obtenida conel
mento de tipos sea algo inferi
también que la subida de tipo:
el IVA acabe repercutiendo sob
la recaudacion de otros impugss
tos, como el IRPF o el Impuesto =
sobre Sociedades”.

Menos consumo y mas frau
El decano de la Facultad de Eg
némicas de la Universidad deZ
ragoza y catedratico de Ana
Econdmico, José Alberto M
también piensa que los efecto!
aumento de recaudacion po
subldd del IVA serén limi
La experiencia nos demuestra
que la efectividad recaudat
aumentar el IVA no es imp
te, porque genera, como ya yimos
en 1995 cuando el ex ministr
dro Solbes aument6 el tipg
cido al 16%, més economias
giday disminuye el consu
ra Molina, “si Espafia hubiera
cho antes sus deberes, y na}



biera llegado a estas cifras tan al-
tas del déficit ahora el Gobierno
no se habria visto obligado a te-
ner que tomar esta medida con
urgencia”. Probablemente expli-
ca, cuando el Ejecutivo adopt6 es-
ta decision en septiembre del afio
pasado lo hizo esperando que la
situacion econdémica, ahora en ju-
nio, fuese mejor y, por tanto, el
efecto sobre el consumo fuera
también menor, pero “la situaciéon
no es buena y el efecto de un in-
cremento del IVA sobre el consu-
mo, la inversion y el crecimiento
econémico puede ser desastroso”,
advierte. Aun asi, reconoce que
“es prioritario reducir el déficit
publico y esta medida, que tiene
efecto inmediato, hard bajar el dé-
ficit” aunque desconfia de que sea
suficiente para cumplir conlo que
marca la Unién Europea.

Frente a la subida del IVA, que
“no discrimina por renta y afecta
aalgunos sectores claves en la vi-
talidad econémica de Espaia, co-
mo el turismo, el pequefo comer-
cio y los auténomos”, Molina en-
tiende que el Gobierno deberia
apostar por la austeridad en el
gasto y los impuestos a las rentas
mas altas recuperando el Impues-
to del Patrimonio. Asimismo, L6-
pez Laborda abogaria también
por armonizar el impuesto sobre
Sucesiones y Donaciones, recupe-
rar y armonizar el Impuesto so-
bre el Patrimonio y elevar el IRPF
creando nuevos tramos para ren-
tas elevadas. Y por ultimo, desti-
nar mas recursos a la lucha con-
tra el fraude fiscal.

Empresar

inun contexto de inestabili-
dad econdémicay politica, el
@consumo es supersensible
a todo. Es lo que piensa Rosa
Santos, secretaria general de la
CREA, al comprobar que algu-
nos sectores que habian empeza-
do arepuntar con las medidas de
ajuste aprobadas por el Gobier-
no de nuevo han vuelto a tener
caidas del 15%. “El consumo es-
ta hipersensible y esta subida del
IVA en julio va a producir cierta
retraccion del gasto”. Otra de las
consecuencias, a su juicio, sera
el alza inflaccionista. No obstan-
te, el efecto positivo es que “ayu-

dard a dar confianza a los merca-
dos internacionales ya que pue-
de tender a reducir el déficit so-
bre productos que se importan”.

Por su parte, Rafael Zapatero,
secretario general de Cepyme,
cree que la mayoria de las peque-
flas y medianas empresas si que
van a repercutir la subida del IVA
sobre todo porque sus cuentas es-
tan tan deterioradas que no pue-
den recortar su margen de bene-
ficios y no les queda otra que apli-
carlo a los precios. “Nosotros
planteamos esta subida a princi-
pios de 2008, pero compensada

con la bajada de cotizaciones so-
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ciales. Entonces se subiria la fis-
calidad indirecta pero bajaria la
directa, pero nos encontramos
con que el Gobierno solo haapro-
bado la primera parte de la rece-
ta”. Por eso, Zapatero desconfia
de que la medida “puramente re-
caudatoria” consiga el efecto es-
perado: “A ver sile salen las cuen-
tas al Gobierno. Yo creo que no”.

Asimismo, para Carmen Gar-
cia, secretaria adjunta de UGT-
Aragon, la subida del IVA es una
medida negativa porque grava el
consumo con independencia del
nivel de renta y a la larga provo-
car4 un incremento de los precios

15 v sindicatos coinciden en que la subida del IVA
alalarga repercutlra en los precios y retraera al consumo

finales y una subida inflacionista,
aunque este efecto al principio
pueda verse aminorado por las re-
bajas de julio. Manolo Pina, secre-
tario de Accién Sindical de Comi-
siones Obreras, también lo tiene
claro: “Durante un tiempo, es po-
sible que algunas empresas pue-
dan asumir esos dos puntos en su
margen de beneficios, tal vez al
principio, pero después no, por lo
que evidentemente ird a parar a
los precios y habra que asumir
quea pdrtir del 1 de julio todo se-
ra un 2% mas caro y el consumo
se va aresentir en todo lo que no
esté con el IVA reducido”.

H

Ies ta

y re

urantes dicen que haran lo que puedan para no

cargarle el IVA al cllente “Nos lo tendremos gue comer”

atar de soportar la subida del
IVA en carne propia enla me-
dida que puedan. Ese es al
menos el planteamiento que se ha-
cen muchos establecimientos, se-
gin Pedro Giménez, presidente
de la Asociacion de Empresarios
de Cafés y Bares de Zaragoza y
Provincia: “Casi seguro que la
gran mayoria de nuestros asocia-
dos, que son 1.400, de entre 7.000
u 8.000, no tocaran nada. Nos lo
comeremos con patatas. No esta-
mos en época de subir precios,
porque seria la segunda subida en
seis meses. Ahora si incrementa-
mos dos puntos porcentuales mas
perderiamos clientes y no puede
ser”, asegura.

Adn asi, reconoce, que habra
duenos de bares a los que no les
quedara otra que subir los precios
porque su coeficiente de benefi-
cios estd bajo minimos. “Este afio
han tenido que cerrar bastantes
bares porque no podian sostener-
se”, denuncia, a la vez que reco-
noce que cada vez se trabaja me-
nos: “Entre semana a partir de las
20.00 no encuentras a casi nadie
en los bares, se funciona practi-
camente solo viernes y sabado”.

“Vamos a tratar de que nues-
tros proveedores no nos suban,
para nosotros no tener que incre-
mentar los precios, pero ya vere-
mos, igual repercutimos mitad y
mitad. Lo que queremos sobre to-
do es mantener a nuestra cliente-

Pedro Glmenez, dela A de Cafés y Bares; Pedro Vara de Rey, duefio de ‘El Ombu y Jose M2 Angoa. JOSE M. MARCO

la”, reconoce Pedro Vara De Rey,
propietario del bar ‘El Ombi’ en
el Tubo zaragozano. Entre tanto,
los clientes denuncian ya precios
abusivos en terrazas y bares, aun-
que Giménez insiste en que los
precios estan ajustados.

Por su parte, José Luis Yzuel,
presidente de Horeca Restauran-

tes, dice también que “la inmen-
sa mayoria se va a tener que co-
mer la subida del IVA”, aunque
no es su caso ya que en la fran-
quicia que regenta, ‘La Tagliate-
112’, 1a compaiiia ha decidido apli-
car el incremento del 2%.

Por dltimo, Francisco Ve-
lazquez, presidente de Horeca

Hoteles, indicé que algunos em-
presarios lo asumiran y otros no
podran, pero que en cualquier
caso la subida del 1% la sufriran
los 50 millones de usuarios que
visitan Espafia: “La subida es un
palo para el sector y el pais, que
perdera competitividad frente a
los paises de su entorno”.

Consumidor

; creen que la caida en las compras por el IVA

mas caro se aminorara al principio por el efecto de las rebajas

o primero que hay que dejar
claro es que “todas las empre-
sas repercutiran el IVA porque
no hacerlo esilegal: otra cosa es que
bajen el precio del producto sobre el
que aplicaran dicho IVA, como es-
tan haciendo ya algunas grandes su-
perficies y tiendas en las que empie-
zan averse descuentos”, asegura Jo-
sé Angel Olivan, presidente de la
Unién de Consumidores de Aragon
(UCA), que recuerda que ademas al
ponerse en marcha el 1de julio coin-
cidird con las rebajas y, por tanto,
aminorara su efecto, que se notara
més después del verano. Ademés,

afiade, “hay un importante nimero
de productos de primera necesidad
que no suben y por tanto, la cesta
de la compra no se va a ver afecta-
da”. Contrario a realizar prondsti-
cos de lo que puede suceder, Oli-
van opina que en principio las de-
cisiones de compra no se van a ver
muy afectadas por la subida del
IVA: “Todo dependera del merca-
do y de la competencia. Igual la
gente se asusta y no compra, y en-
tonces bajaran los precios, pero de
momento no se puede saber”.
Para Olivan lo que es evidente es
que “Espaiia tiene que cuadrar sus

cuentas, tiene un determinado ni-
vel de servicios publicos y hay que
pagarlos. Entonces, hay dos vias o
el recorte o la subida de impuestos
para recuperar los ingresos que fal-
tan”. En este sentido, recuerda tam-
bién que “seguimos siendo un pais
con el IVA mas bajo y seguiremos
siéndolo incluso después de este in-
cremento”.

No obstante, desde la UCA ad-
vierten que si surgen divergencias
sobre productos con precio cerrado
antes de la entrada en vigor de lasu-
bida del IVA, la Junta Arbitral de
Consumo es un servicio con carac-

ter gratuito que esta para resolver-
las. En este sentido, la UCA recuer-
da que si el presupuesto previo
aceptado se ha hecho con un precio
cerrado, que incluye el IVA sin des-
glosar, la cantidad que figure en el
mismo es la que tiene que pagar el
consumidor, aunque lo haga des-
pués del 1 de julio. Por otra parte, si
enun presupuesto se determina una
fecha concreta, anterior al 1 de julio,
para entregar el producto, pero se
retrasa por causas ajenas al usuario,
es la empresa, por su incumpli-
miento la que deberia asumir el
sobrecoste.



