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SALVADOR DEL REY

Liderara el Instituto
Mundial del Trabajo

rar la gestion del personal.

derecho del trabajo.

{
El organismo tiene por mi- |
sion colaborar con empre- |
sas e instituciones en mejo- |

Del Rey es catedratico en
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La frase

«Plaza es mportante
para nosotros

y SUpPUSO una
revolucion en la
forma de entender
la logistica»
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EI producto

Generador de iones para entornos profesmnales

| La empresa japonesa Sharp

ha lanzado al mercado es-

| panol el nuevo generador de
! iones Plasmacluster 1G-A40,

disenado para entornos pro-
fesionales. Se trata de un
equipo resis-
tente que
puede fun-
cionar inclu-
SO en espa-
cios abiertos
—~de hasta 50

m2-y du-

rante horas.
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Es ideal para entornos |

publicos como comedores
colectivos o aeropuertos. El
equipo combate las sustan-

cias nocivas, eliminando vi- |
rus y alérgenos nocivos que |

se encuen-
tran en
suspension
el aire. El
precio de
venta reco-
mendado
es de 1.599
euros.

REPORTAJE

Entre titanes de la Cosmet|ca

Ha hecho fortuna en el competitivo sector de los productos de belleza de gama

|| MANEL TORREJON
H eparagon@elperiodico.com
BARCELONA

El dia que cumplia 50 anos (y en
enero celebra los 81), Ricardo Fi-
sas se quedo en paro. «Pensé en
Scarlett O "Hara, y prometi que
nunca mas iba a trabajar para
terceros». Fisas hizo honor a la
promesa y, de paso, puso los ci-
mientos de un pequeno impe-
rio de la cosmética, que hoy se
tutea con los gigantes que do-
minan el sector. La marca Natu-
ra Bissé se codea con los titanes
de la cosmética de lujo ~su Inhi-
bit Tensolift, antiarrugas susti-
tutivo del botox, sale por 432
| euros-y es una vieja conocida
de los centros de estética de
nuestro pais, por los que aposto
desde los inicios. En los ultimos
anos han volcado esfuerzos en
el canal detallista, tras el éxito
de sus cremas para tratamien-
tos faciales y corporales en pres-
tigiosas cadenas como Neiman
Marcus.

Y también en el templo londi-
nense del comercio, el Harrod’s
de Mohamed Al Fayed, cuya es-
posa, usuaria del producto, hizo
la primera gestion para que Na-
tura Bissé estuviese en los estan-
tes del centro comercial de su
marido. «La gestion se hizo por
mediacion de la embajada
| britdnica. Tan extranado me
| quedé que les pregunté: {No sé
supone (ue somos nosotros los
que debemos hacer el esfuerzo
de ir a venderles a ustedes?.

Para el 2009, Natura Bissé
prevé unas ventas cercanas a los
40 millones de euros, y afronta
| €1 2010 con ambicioén en los
‘ mercados exteriores. Se ha pues-
| to como objetivo Brasil, Canada
y China, y en dos anos prevé
multiplicar por tres la cifra de
negocio en EEUU, un mercado
que ha ayudado a construir la
historia de éxito de la firma.

alta = Tras el éxito cosechado en EEUU, ha entrado en el canal detallista espariol

NURIA PUENTES

»» \erdnica y Ricardo Fisas, en la sede en el Parque Tecnoldgico del Vallés.

» EMPRESA FAMILIAR

Verdnica Fisas tomd
el relevo de su padre
hace dos anos

» PREVISIONES

Natura Bissé preve unas
ventas cercanas a los
40 millones en el 2009

El relato de Fisas no tiene des-
perdicio. Para empezar, su apeti-
to emprendedor se desperto
cuando alcanzaba el medio siglo
de vida. Tenia buenas cartas. Tras
pasar por Nestlé y ser el director
de la filial espanola de Wrigley
(chicles), dirigi6é una empresa de
hidrolizados de proteinas para
piensos. Alli fue donde le exten-
dieron el finiquito y donde apren-
di6 que lo que servia para la ali-
mentacién animal también
podia servir para la belleza:
«Habia observado que los obreros
en las granjas tenian unas manos
muy finas como resultado de ma-
nipular nuestro producto». La
empresa fue liquidada.

Y también se quedo en punto
muerto una prospeccion que
habia hecho sobre el uso de la

sustancia en el mundo cosméti-
co. Decidi que esas cremas para
tratamientos las iba a formular
yo». Confio en las dotes comer-
ciales de su mujer para llegar a

las esteticistas, e hizo las améri- |

cas.

«Vivi cinco anos en Texas, pe-
ro fracasamos porque fuimos a
los centros de belleza, entonces
alli casi inexistentes. El segundo
intento fue fructifero, porque
nos dirigimos a cadenas de tien-
das de productos de lujo como
Neiman Marcus».

Verdnica Fisas tomo el relevo
de su padre hace dos anos. Aho-
ra ocupa su despacho, y dirige
una empresa que ya vende fue-
ra el 56%. Las ventas a tiendas
ya suponen el 15% del total en
Espana. =
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Transparencia

wawsss | Consejo de Ministros
ha aprobado la presenta-
cion al parlamento es-
Lewssn panol del proyecto de
ley de Economia Sostenible, que
es unos de los ejes principales del
Gobierno para hacer frente a la
crisis econdmica. En su articulo 2
se asumen los principios de desa-
rrollo sostenible. Asimismo, se
pretende incrementar la transpa-
rencia, lo que deberia redundar
en mayor confianza ciudadana.
Las principales criticas que ha
suscitado este proyecto se han
centrado en la posible efectividad
de las reformas propuestas para
superar la crisis. Importantes
apuestas, como el coche eléctrico
o las energias renovables, estdn
siendo objeto de un fuerte deba-
te. Pero también hay fuertes obje-
ciones a la ausencia de un impul-
so decidido de la transparencia
de todas las organizaciones e ins-
tituciones. Para las empresas se
promueven medidas adicionales
a las existentes, especialmente en
el sector financiero, que se consi-

SRS

El modelo ayudara a
prevenir la corrupcion o
acciones que afecten al
medio ambiente

deran insuficientes a la luz de los
comportamientos observados.

También se especifican impor-
tantes reformas de la transparen-
cia en el sector publico en dos
contextos que han sido fuerte-
mente cuestionados: los orfganis-
mos reguladores y las empresas
publicas. Para ambos se establece
una aproximacion al gobierno
corporativo del sector privado,
asi como a la informacién a di-
vulgar. Sin embargo, no se produ-
ce el mismo planteamiento de
mecanismos de transparencia en
todas las administraciones.

El proyecto de ley centra sus re-
formas en este dmbito a los pro-
cesos de regulacion y apunta al-
gunos principios de sostenibili-
dad, pero el articulo 7 limita la
divulgacién, de momento, a un
informe al Comité para la Mejora
de la Regulacion de las Activida-
des de Servicios. Regulaciones
existentes, como los codigos de
conducta de algunos altos cargos
o el futuro marco de los emplea-
dos publicos, se han demostrado
insuficientes a la luz de los la-
mentables hechos de los que he-
mos sido testigos en Aragon.

Acometer un modelo de trans-
parencia que ayude a prevenir la
corrupcion o acciones que afec-
ten al medio ambiente, no sélo
puede favorecer la confianza de
la ciudadania, sino impulsar un
marco econémico sostenible. =



