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¢, Donde buscar las nuevas

oportunidades?
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Diferenciacion

Necesidades no atendidas
Innovacion
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Podéis innovar:

 Productos: tanto en el contenido como
en el continente

* Procesos: lo que se hace y como se
hace

* Servicios que prestamos
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¢, Por donde empiezo?
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¢QUIERES INNOVAR EN TU

S NEGOCIO Y NO SABES COMO? :

“EL. CAMINO DE LA INNOVACION”
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Las tendencias que triunfan y las

i ¢QUIERES INNOVAR EN TU
N NEGOCIO Y NO SABES COMO?

“EL CAMINO DE LA INNOVACION”
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El mercado ha cambiado y los
consumidores también.
Nuevos tiempos, nuevas necesidades que

OBSERVAR 2 . cubrir: el cliente en el centro.

empresas que tienen éxito.
Vigilar, no para copiar, sino para aprender,
reflexionar y desarrollar nuestra propia
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Las herramientas que me pueden ayudar
a decidir mi estrategia de innovacién.
Trabajar la metodologia con creatividad

es la llave del éxito.

Desarrollar nuestra estrategia innovadora.
Probar para ver como responde el mercado.

Q EVALUAR Y MODIFICAR
] 0

(O R — > O Herramientas express que nos ayudan en

los cambios.

Trabajar el equipo humano.
Adiés a la resistencia al cambio.

Reflexién, estrategia y accion.
La hoja de ruta siempre presente.

Q.

- Www.av-asesores.com - www.anahernandezserena.com - @laquedijono -

Adaptarse es el nuevo mantra.




El mercado ha cambiado y los
consumidores también.

Nuevos tiempos, nuevas necesidades que
cubrir: el cliente en el centro.
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Las tendencias que triunfan y las
empresas que tienen éxito.

Vigilar, no para copiar, sino para aprender,
reflexionar y desarrollar nuestra propia
estrategia.
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nuue tu pliel desde el Interior
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Las herramientas que me pueden ayudar
a decidir mi estrategia de innovacion.
Trabajar la metodologia con creatividad

es la llave del éxito.
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. Qué pasos tenemos que dar?
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Asociar
Preguntar
Observar

Crear redes
Experimentar




Conectar
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Relacionar

A
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Combinar
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Asociar
Preguntar
Observar

Crear redes
Experimentar




Por qué
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Y que pasaria si ...




Desafiar
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www.plantastruferas.com

BUSCAR EN LA TIENDA
L N BUSCARY
i PORTADA
i TIENDA

« PLANTAS TRUFERAS

* TRUFAS
i PLANTACIONES
i SERVICIOS

=i QUIENES SOMOS

i CONTACTA

QUIENES SOMOS

ARAGOTRUF S.L.

Nuestra empresa, ARAGOTRUF S.L., con su vivero situado en Tolva
(Huesca) destinado a la produccién de planta micorrizada con Tuber
melanosporum bit, pretende ayudar con cultivos alternatives a la
recuperacién de zonas poco productivas o marginales, para sacarlas de
su abandono y conseguir una férmula de vida en las zonas rurales.

Desde ARAGOTRUF S.L. queremos y deseamos fomentar el cultivo
de nuevos productos, como la trufa negra, que den lugar a unas

nuevas expectativas econémicas al medio rural altoaragonés.
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== CESTA DE LA COMPRA
Articulo Precio

No ha seleccionado
ningun articulo.

Total: 0 €]

VER CESTA |

ATENCION AL CLIENTE

629620675
Horarlo:
De Lunes a Viermnes de

10:00 a 14:00 y de 17:00 a
20:00

PRESUPUESTO

Solicitar
presupuesto
personalizado
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Trufapasion - Tel: +34 629 620 675 - descubre@trufapasion.com
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NUESTRO
RECETARIO...

Recibir Trufapasion Delicatessen es aigo
més que un simple regalo. Es un
conjunto de productos artesancs
elaborados con Trufa negra, 100%
natural.

REGALA TRUFAPASION | DESCUBRE | RECETAS | CONTACTO

REGALE
TRUFAPASION

Te proponemas recetas sencllas con las
que puedas disfrutar cuaiquiera de
nuestros productos con trufa.




Asociar
Preguntar
Observar

Crear redes
Experimentar




Examinar
*

omenlamon...




\dentificar

v

0
ONeNTGIO.,
http://dryicons.com




Concluir
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WWW.VInoporcopas.com

Reembetellade
en rredtha

bedeva en 11 ((
w

ASESORES



Asocilar

Preguntar
Observar

Crear redes
Experimentar




Escuchar
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Crear Vinculos
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Encontrar nuevas ideas
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Asociar
Preguntar
Observar

Crear redes
Experimentar




Explorar
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FProbar
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Adaptar

0
ONeNTGIO.,
http://dryicons.com



omenlamon...

ASESORES



PROTOTIPAR

Desarrollar nuestra estrategia innovadora.
Probar para ver como responde el mercado.

Iz &




Hay que ver queé
tenemos y como
podemos darle
valor
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El territorio
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El producto
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100% SIN
pure cocoa lf CONSER
BUTTER VANTES

En Chocolates Artesanos Isabel elaboramos chocolates artesanos de calidad de Comercio
Justo, con los mejores ingredientes. Nuestra pasion es la de crear chocolates responsables,
que tengan un impacto positivo en nuestro entorno y en el planeta.

100%
PURE COCOA

EMPLEO
RURAL

FEMENINO
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El precio
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El servicio
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La relacion con los clientes
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La emocion
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La accesibilidad
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Mermelada de Membrillo al Café
Mimes
Mermelada de Membrillo al Café

Mimes Mermelada gourmet con...

6,00 €

Mermelada extra de Ciruela Mimes

Mermelada de Ciruela Mimes
Mermelada gourmet con sabor...

6,00 €
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Mermelada extra de Tomate Verde
Mimes

Mermelada de Tomate Verde Mimes
Mermelada gourmet con...

6,00 €




La gratuidad
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La sorpresa
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EVALUAR Y MODIFICAR

Herramientas express que nos ayudan en
los cambios.
Adaptarse es el nuevo mantra.




Estrategia

7 Propuestade valor
Tratade resolver
problamasde los cdienles y
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Mapa de la empatia

(Qué
OYE?
Lo que dicen los amigos
Lo que dice el jefe
Lo que dicen las personas influyentes

:quéle FRUSTA?

ESFUERZOS

Miedos
Frustaciones
Obstaculos

(Qué

PIENSA Y SIENTE?

Lo que realmente importa
Principales preocupaciones
Inquietudes y aspiraciones

. . “Q Ué

./ VE?
Entorno
Amigos

La oferta del mercado

(Qué
DICE Y HACE?
Actitud en puablico
Aspecto
Comportamiento hacia los demas

:quéle MOTIVA?
RESULTADOS

Deseos / necesidades
Medida del éxito
Obstaculos
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www.businessmodelgeneration.com

REDES DE PARTNERS ACTIIDADES CLAVES OFERTA RELACKINES SEGMENTOS
CON LOS CLIENTES DE CLIENTES
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Trabajar el equipo humano.
Adids a la resistencia al cambio.




CLAVES DEL PROCESO

Reflexién, estrategia y accion.
La hoja de ruta siempre presente.
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Las tendencias que triunfan y las

i ¢QUIERES INNOVAR EN TU
N NEGOCIO Y NO SABES COMO?

“EL CAMINO DE LA INNOVACION”
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El mercado ha cambiado y los
consumidores también.
Nuevos tiempos, nuevas necesidades que

OBSERVAR 2 . cubrir: el cliente en el centro.

empresas que tienen éxito.
Vigilar, no para copiar, sino para aprender,
reflexionar y desarrollar nuestra propia
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Las herramientas que me pueden ayudar
a decidir mi estrategia de innovacién.
Trabajar la metodologia con creatividad

es la llave del éxito.

Desarrollar nuestra estrategia innovadora.
Probar para ver como responde el mercado.

Q EVALUAR Y MODIFICAR
] 0

(O R — > O Herramientas express que nos ayudan en

los cambios.

Trabajar el equipo humano.
Adiés a la resistencia al cambio.

Reflexién, estrategia y accion.
La hoja de ruta siempre presente.

Q.
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Adaptarse es el nuevo mantra.




GQUIERES INNOVAR EN TU NEGOCIO Y NO SABES COMO?

“EL CAMINO DE LA INNOVACION”

INNOVAME «

ENTENDER é@.zzzzaf;_z~:zzzz-:{-:;}}z}:-:sz;e:@

DEFINIR % >< @

¢QUE PUEDO HACER Y0?

PROTOTIPAR QE:‘ E@p

¢QUE DICE EL MERCADO?

EVALUAR Y MODIFICAR
¢COMO PUEDO ADAPTARME?
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Www.av-asesores.com - www.anahernandezserena.com - @laquedijono Disefio: Recrea'ndo Estudio Creativo






Y para terminar...
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No olvideis que la respuesta
suele estar fuera de vosotros

Hay que escuchar a los clientes
Hay que analizar el mercado
Hay que trabajar en red
Hay que salir y establecer relaciones
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La creatividad, la innovacion y la
resolucion de problemas implica:

VER lo que todos los demas han
Visto
PENSAR lo que nadie mas ha
pensado
HACER lo que nadie mas ha
hecho!
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Cualquier cduda

\/ Ana Hernandez
ana@av-asesores.com
A S ESORES

N

f Sigueme en AnaHernandez.AV

\

J

* @laquedijono

Linkedm http://es.linkedin.com/infanahernandezserena

@ www.anahernandezserena.com
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