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Desde 1940



sistema tradicional

• Artesanía • Proceso manual
• Contratación de personal
• Repuestos maquinaria
• Calidad del Aceite
• Estacionalidad

Pros: Contras:



2003 - Sistema continuo



SISTEMA CONTINUO

• Calidad
• Capacidad
• Proceso automático

• Confianza
• Inversión
• Artesanía
• Estacionalidad

Pros: Contras:



2008 - Plantación intensiva



Explosión de los cultivos intensivos



Explosión de los cultivos intensivos

Aumento 
cantidad de 

aceituna en la 
zona

Reducción de 
los tiempos 

de 
recolección

Fábrica 
obsoleta



2016 – última reforma



Producción integrada



Almazara – situación actual

• Calidad top
• Confianza
• Automatización
• Capacidad:

o Volumen
o Mass Customization

• Fuerte inversión
• Artesanía

Pros: Contras:
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El negocio

Maquila

Elaboración del aceite + creación de marca

Elaboración del aceite + venta a granel

Compra del aceite a granel + embotellado



Evolución
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Evolución II
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Vender?



A vender!



Degustaciones



Otras acciones



Distribución y ámbito geográfico

Distribución

Directa

Almazara Grandes 
Superficies

Gourmet / 
Proximidad Horeca

Distribuidores

Horeca Gourmet / 
Proximidad

Aragón Aragón y Madrid
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Evolución de la marca

Molino de 
Olivas de 

Bolea, S.C.

2008 2010 2016



Evolución de la etiqueta

Molino de 
Olivas de 

Bolea, S.C.

2008 2010 2016



Evolución de los productos



Evolución de los productos



Desarrollo de la marca –design thinking



Desarrollo de marca– “UX”

• Botella fácil de agarrar
• Tape irrellenable y antigoteo
• Etiqueta greaseproof
• Papel de alto gramaje con 

relieve
• Etiqueta impresa en braille

• Botella fácil de etiquetar y 
tapar

• Botella fiable
• Coste logístico razonable
• No requiera de nuevas 

inversiones (CAPEX)
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Tipos de aceite de oliva

Aceite lampante

Aceite de oliva

Aceite de Oliva Virgen

Aceite de Oliva Virgen Extra



Características aove

Límites
Parámetros

BOLEA 
”Arbequina”

Acidez ≤ 0,80 0,10

Índice de peróxidos ≤ 20 4,6

K270 ≤ 0,25 0,09

K232 ≤ 2,6 1,68



Analíticas AOVE – Acidez límite 0,80

0,17° 0,18° 0,10° 0,11° 0,26°
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Superalimentos y alicamentos
• Açaí
• Moringa
• Semillas de chía
• Semillas de cáñamo
• Té matcha
• Maíz morado
• Bayas de goji
• Quinoa
• Lúcuma
• Camu camu
• Azúcar de coco
• Hierba de trigo
• Baobab
• Noni
• Maca
• Hongo Reishi

• Cúrcuma
• Ajo
• Limón
• Cebolla
• Nuez
• Sésamo
• Canela
• Espelta
• Lino
• Arándanos
• Kale
• Plátano
• Zanahoria
• …



Aceite de oliva virgen extra

SUPERALIMENTO &  ALICAMENTO

• Reduce el colesterol malo (LDL) y los 
triglicéridos 

• Aumenta el colesterol bueno (HDL)
• Antioxidante - Rico en polifenoles y 

vitamina E
• La mejor grasa para el corazón
• Protector de estómago

• Mejora la mineralización de los huesos y 
previene la pérdida de masa ósea

• Mejora la flexibilidad e hidratación de la 
piel

• Protege de la radiación solar gracias a la 
Vitamina E



Nuevos consumidores – nuevos hábitos

• Siempre conectados. Posibilidad de compra 
inmediata

• Hábitos de vida saludable (Gimnasio, deporte al 
aire libre)

• Cocina saludable (comida ecológica, veganos, 
celiacos, ...)

• Poco tiempo en la cocina (cocina sencilla)
• Prima la calidad sobre la cantidad



Nuevos consumidores – nuevos hábitos



Lorenzo Urroz
lorenzo@aceitedebolea.es


