


Programas de ATADES
en el ambito rural:

* IRIS

« UPCIL

« Gardeniers

» Cielos de Ascara

Proximamente:
» Laderas del Moncayo

* Vida Auténoma e Inclusion
(VAI)
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Qué es Gardeniers

La marca Gardeniers
Compromiso con lo organico
Una motivacion social

Un esfuerzo colaborativo

El huerto ecoldgico

Una eficiente planta procesadora
Marcas y mercados

Catalogo de productos
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¢, Qué es Gardeniers?

Gardeniers es un centro especial de empleo promovido
por ATADES, cuyo fin principal es la insercidn laboral de
personas con discapacidad.

Desarrollo su actividad en el campo de |a jardineria y de
la agricultura ecoldgica.
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La Marca Gardeniers

Compromiso con lo organico. Verduras de calidad.

Una motivacion social. Integrar laboralmente a
cuantas personas con discapacidad intelectual sea
posible.

Un esfuerzo colaborativo. Abiertos a todos los
productores organicos locales.

Un gran huerto ecologico. Producimos decenas de
las mejores variedades de frutas y hortalizas
organicas.

Una eficiente planta procesadora. Capaz de
manipular, cocinar y envasar en cristal con
estandares ecoldgicos
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atades

TATIR LRV TATNTSS lJH’{\‘IT Wy YA



atades

Reivindicamos la verdura y las hortalizas de siempre. Las que tiene sabor auténtico.

Cultivamos las mejores variedades autdctonas de temporada y lo hacemos con criterios
tradicionales y sostenibles.

Planificamos cuidadosamente la produccion para que la recogida se haga siempre en el
momento optimo de maduracion. Las verduras saben mas cuando obtienen sus nutrientes
naturales hasta el tltimo momento.

La ausencia de aditivos quimicos en el proceso de cultivo promueve una alimentacion
saludable.
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Una motivacion Gardeniers es un proyecto de ATADES, entidad con una trayectoria de 59 anos, ofreciendo
social oportunidades de integracion al colectivo de personas con discapacidad intelectual de Zaragoza.

El sentido ultimo del proyecto Gardeniers es, por tanto, ofrecer un trabajo digno y estable a
personas con discapacidad intelectual.

Reivindicamos la capacidad de nuestros trabajadores para poner sistematicamente en el mercado
productos de la maxima calidad, elaborados con carifo y suficientemente competitivos en precio.

G A rd e n ierS Impulsando el proyecto hay un equipo profesional y técnico muy competente, motivado por la
trascendencia social de su mision.
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Un esfuerzo colaborativo

Somos conscientes que necesitamos llegar al
mercado con una oferta suficientemente amplia en
variedad y volumen, producida con costes
eficientes y organizada de tal manera que se
pueda responder a los compromisos que se
formalicen con la distribucion.

Como esta necesidad es comlUn a todos los
productores de agricultura ecoldgica de Aragon,
creemos que hay  oportunidades para
coordinarnos, compartir costes, repartir esfuerzos
y obtener sinergias claras en produccion,
procesamiento, marketing y comercializacion.

Esta voluntad de colaboracion es sincera, leal,
abierta y respetuosa con las motivaciones y
aspiraciones de cada uno.

En este sentido, es muy oportuno recordar que el
lema fundacional de ATADES es "Entre todos lo
haremos todo"
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El huerto ecolégico

: . : En el afio 2011 Gardeniers puso en explotacion 2 ha de huerta ecoldgica

e {-‘-.'I_'.J-!x_EiEE L cilldads e en su finca “Sonsoles" de Alagon, un entorno privilegiado en plena huerta

BgsldencigiEigsoles del Rio Ebro, regado por las aguas del Rio Jaléon y el Canal Imperial de
Aragoén, que bordean la finca.

En la actualidad se explota la totalidad de la superficie de cultivo
disponible en la finca, 18 Ha, y se buscan nuevas fincas.

Adicionalmente, se cultivan 15 Ha en Ascara (Jaca) destinadas a cereal
ecoldgico, legumbres, truficultura y piparra.

En 2021 se ha alcanzado un acuerdo con un agricultor de Alagon para
incorporar la produccion de sus invernaderos dentro de nuestra
organizacion.
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El Obrador El procesado de la produccion del huerto ecoldgico es un paso necesario en el proyecto Gardeniers,
por cuanto limita el riesgo de trabajar Unicamente con productos muy perecederos, permite generar
valor afiadido y, sobre todo, abre la puerta a la creacién de nuevos puestos de trabajo estables para

personas con discapacidad intelectual.

El Obrador de Conservas Ecoldgicas se encuentra en MercaZaragoza. En el trabajan 17 personas y supuso
una inversion de 1.200.000 euros.

El Obrador cuenta con unas instalaciones polivalentes, que le permiten elaborar cremas, salsas de tomate,
confituras y conserva seca. Actualmente estamos disefiando una nueva gama de untables.

El Obrador esta disefiado para alcanzar una produccion de un millén de unidades (frascos) al afio.
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El Obrador

Gardeniers

Gamas de producto:

Producto Fresco Gardeniers:

« Distribucion.

« Restauracion de colectividades.
» Desayunos saludables.

Conservas:

* Cremas de verduras.
 Salsas de tomate.

» Confituras.

« Conserva seca.

« Untables (Proximamente).
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Producto Fresco Legado de Ascara:

» Legumbres.

Conservas Legado de Ascara:
 Piparras.

2 L RAN N a1 (03N UE I LTy IRALNG



El Obrador

Gardeniers

Alianzas:

* Fundacion Alicia.
 CNTA.
« CITA.

 AREX.
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Marca

Atributos de la marca:
* Proyecto social.
Alimentacion ecologica.
« Social + Ecologico = producto eco-
social.
Ingredientes frescos y de alta calidad.
Etiquetas limpias.
Producto de calidad / Gourmet.

Gardeniers
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PRODUCCION
CONTROLADA

] Alcampo
Gardenlers
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Canales y mercados

Consumo per capita de los principales mercados

En euros/persona

312

Dinarmarca

Suiza 312

Pl
]
-

Suecia
221

Luxemburgo

Austria

159

Noruega

Francia

¥

2014-2018
Alemania

+88%

EE.UU.

125

Arabia Saudi

B

Espana

-
~J

Fuente: Asobio / Ecovalia ABC
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» Escaso consumo de alimentos ecoldgicos
en Espana.

* Muy concentrado en Cataluna, Madrid,
Islas y Levante.

* Aragdn supone el 1% del consumo de
Alimentos ecolégicos en Espaiia.

* Mercados de Gardeniers:
* Espaiia (Gran Distribucidn).
* Alemania.
* Hungria.
* Nordicos (En proceso).
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Canales y mercados

Consumo per capita de los principales mercados
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Canales de Gardeniers:

Restauracion de colectividades.
Gran Distribucion (Espafia)
Especializado — Gourmet.

Km O (Zaragoza y Pirineo)
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Verdura y hortaliza fresca de temporada
Verduray hortaliza de verano.

Acelga, ajo, berenjena, brocoli, calabacin, berenjena, cebolla, meldn, patata,

pimiento rojo, pimiento verde, tomate de industria, tomate de mesa, piparra,
legumbres,..

Verduray hortaliza de invierno
Acelga, borraja, borraja, cardo, patata, coles

Gardeniers
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Alimentos en conserva:

Marca Gardeniers:

* Cremas de verduras: 7 referencias.

» Conservas de tomate: 4 referencias.

» Confituras y mermeladas: 5 referencias.
» Conserva seca: 3 referencias.

Marca Legado de Ascara:
« Piparras.

Gardeniers
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Alimentos en conserva:

Gardeniers
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ATADES y el desarrollo rural




ATADES y el desarrollo rural:

Vinculacion con el entorno rural:

* Pirineo:

e Canfranc

* Cielos de Ascara
* Moncayo:

* Laderas del Moncayo

Areas de intervencién:
* Inserciony formacion laboral:
e Agencia de colocacion y centro de formacion.
* IRIS
 UPCIL
* Vida autonoma:
* VAI



Muchas gracias!
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