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¿Qué es la miel?



Es el producto de las colmenas

Alimento básico de las abejas que la obtienes 
mediante la elaboración del néctar de las flores

Dependiendo de la planta predominante, la miel es 
monofloral o milflores

Solución muy concentrada de azucares simples 
como glucosa y fructosa



¿Cómo  tomarla?



Miel Fresca



Miel Pasteurizada



La miel de Aragón





Tipo de miel comercializada en  Aragón 

Miel de romero 

Garrido Fernández y Moumeh(2018)

Miel de azahar

Miel de tomillo

Color: muy clara, casi 
blanca. Intensidad de olor:
débil a moderada. 
Sabor: dulce con notas 
ácidas débiles.  
Aroma: intensidad 
moderada

Miel de Brezo

Color: muy clara. 
Intensidad de olor: débil 
a moderada. 
Sabor: dulce con notas 
ácidas débiles.  
Aroma: poco intenso 

Color: ámbar con un ligero 
tono rojizo. 
Intensidad de olor: muy 
intenso, persistente, 
Sabor: dulce, con acidez 
moderada. Aroma: fenólico-
químico intenso

Color: ámbar, con tonos rojizos. 
Olor: intensidad y persistencia 
de olor altas. Sabor: dulce débil 
con notas saladas y 
componentes amargos. Aroma:
de persistencia media, con 
notas malteada



¿Es importante?



ambiente

economía 

sociedad 
& cultura



Ambiente



Insectos polinizadores, que aunque no son los únicos vectores 
polinizadores, pero sí los más eficientes, en un 80% responsables 
del proceso.

El transporte de polen favorece la fertilización y la formación de 
frutos y semillas; de ello depende parte de la producción alimenticia 
y la biodiversidad mundial.

Sin ellas, la cadena trófica se rompe  y desaparecería el 60% de las 
frutas y hortalizas, además de unas  25 000 especies de plantas con 
flores

Las abejas en el ecosistema: 
Sustentadores de la biodiversidad y productores de alimentos.



Economía



Sin el sector apículo, mermaría la actividad agrícola y con ella 
millones de fuentes de ingresos. La falta de abejas podría llevar a 
situaciones de escasez de alimentos, e incluso al desequilibrio 
económico.

La apicultura como instrumento para fijar el territorio en las zonas 
rurales 

Sectores con un alto potencial para la futura creación de empleo.

ha visto en la apicultura una alternativa para mantener el territorio vivo



117156
colmenas

1662
apicultores

216 (13%)
profesionales

Indicadores económicos del sector apícola en 
Aragón … explotaciones apícolas

4% del total español



algunos datos sobre el sector apícola de Aragón 
… sistema productivo

80% 
Explotaciones 
trashumantes

20% 
Explotaciones 

estantes



1% Producción 
mixta 16%

Producion
apicóla 81%

Polinizacíon 2%

algunos datos sobre la clasificación zootécnica 
de las explotaciones



820,4 
toneladas de miel

algunos datos sobre el sector apícola … 
producción y comercio exterior

Francia 34%
Alemana 17%
Italia 11%

China 62%
Argentina 11,2%
Uruguay 8,5%



algunos datos sobre el sector apícola … 
comercialización

canales de comercialización : miel envasada

canales 
cortos

 ferias agroalimentarias
 tiendas especializadas 

productos locales



algunos datos sobre el sector apícola … 
comercialización

canales de comercialización

65% 
a granel mayorista

20%
a granel detallista

15% 
envasada detallista



Cultura & 
sociedad 



La mayoría de la explotaciones (68 %)
tienen un carácter lúdico,
constituyendo una actividad que
suele transmitirse de padres a hijos

Abrigo de los trepadores Alacón. Teruel 



Restos de colmenas rupestres en Aragón 



Cordero a la miel

Gastronomia

Mostillo de miel con 
nuez (cocina pirenaica)

Ternera Adobada al vinagre

Alfajores



La crisis del sector



La varroasis

tiene una incidencia especial en este 2020: los 
apicultores denuncian elevadas tasas de mortalidad 
entre sus colmenas y, sobre todo, se quejan de la 
baja eficacia de los medicamentos autorizados para 
combatir la varroasis.



Cambio climático 

sequías prolongadas y falta de floraciones



Avispa asiática

La avispa asiática 
tiene un gran tamaño 
y se alimenta de 
abejas melíferas, que 
no saben cómo 
defenderse de este 
atacante exótico



necesidad de un etiquetado  claro

País de cosecha 

Porcentaje de miel

Miel natural o pasterizada 

Directiva 2014/63/UE



Bajos precios de la miel

El precio  por la miel a granel están muy por debajo de los costes de 
producción (2,50 euros/Kg).

Miel China Exceso de oferta



Los proyectos



Investigaciones: 

PetjonBallco
Dra. Belinda 
López-Galán 

Nuria
PlanaMaría Fernanda EnseñatDr. De 

Magistris

FITEMIEL: 
RECUPERAR LA MIEL PARA RECUPERAR EL TERRITORIO: ANALISIS 

MELISOPALINOLÓGICOS, ANALISIS DEL POTENCIAL DE MERCADO Y 
APITURISMO(FITE - I+D PLATEA)

Prof. Barbaran-UNIZAR 



Objetivo general

PONER EN VALOR LAS MIELES 
DE TERUEL 



definir las principales líneas estratégicas de  
comercialización que destaque el valor de la 

miel del medio rural de Teruel
1
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Quisimos conocer la realidad 
del mercado local de la miel

Quisimos conocer el 
comportamiento de compra de 
la miel

Análisis del potencial de mercado de miel de  Teruel



Objetivos específicos

4 Caracterización y tipificación de la miel de 
Teruel

Caracterización y tipificación de la miel de 
Teruel

Formación del capital humano del ALAAT 
(análisis melisopalinológicas)

Creación de un laboratorio de calidad apícola en el 
CIBR




Create videos with https://clipchamp.com/en/video-editor - free online video editor, video compressor, video converter.





METODOLOGIA 
Análisis DAFO 



información 
secundaria

 artículos científicos,
 revistas de divulgación,
 páginas webs,
 bases de datos oficiales,
 etc.

información primaria
 entrevistas a expertos
 encuestas apicultores

Análisis DAFO



Resultados
Análisis DAFO





METODOLOGIA 
Recorrido Lineal 



Una primera aproximación al Mercado local de Miel de Abeja

RECORRIDO DE 
LINEALES

SUPERMERCADOSHIPERMERCADOS TIENDAS 
ESPECIALIZADAS

POLEN

269 referencias

Análisis del Recorrido lineal



Resultados
Análisis del Recorrido 
lineal



Hipermercados
51%

Supermercados
30%

Tiendas 
especializadas

19%



Marca 
Blanca
21%

Primera 
Marca
79%

43 marcas



TIPOS DE MIELES MÁS FRECUENTES

Miel con otros 
ingredientes

17%

Miel Monofloral

35%

Miel milflores

48%



ORIGEN DE LA MIEL



PRECIO MEDIO POR 1 KILO DE MIEL 

7,01 € 

7,06 € 

9,71 € 

12,21 € 

12,52 € 

12,78 € 

13,03 € 

13,82 € 

14,61 € 

16,84 € 

Mercadona

LIDL

Eroski

Simply

Al campo

Dia

Carrefour

El corte ingles

Hipercor

Tiendas Especializadas



PRECIO MEDIO POR 500 gramos MIEL MILFLORES 

9,46 € 

6,25 € 

6,21 € 

3,81 € 

Aragón

España

Unión Europea

Mezcla UE-noUE



METODOLOGIA 

Análisis del comportamiento 
de compra del consumidor de 
miel



Encuesta 240 CONSUMIDORES DE MIEL …DE MOMENTO 

Hábitos de compra Hábitos de consumo Motivaciones

Estilo de vida Actitudes







Tratamiento 1

1.75€ (I) 3.95€ (I) 5.05€ (II) 6.15€ (III) 7.25€ (IV)

Tratamiento 2

2.85€ (II) 7.25€ (I) 3.95€ (II) 5.05€ (III) 6.15€ (IV)

Tratamiento 3

3.95€ (III) 6.15€ (I) 7.25€ (II) 3.95€ (III) 5.05€ (IV)

Tratamiento 4

5.05€ (IV) 5.05€ (I) 6.15€ (II) 7.25€ (III) 3.95€ (IV)

fNo
comprar



Porcentaje de la elección de miel en supermercado virtual



características de la muestra: 
240 consumidores de miel

edad media de 47.8 años

15%

45,5%

39,5%

primarios

secundarios

universitarios

49.5%

50.5%

mujeres

hombres



55,5%

33,5%

11%

menos de 1,500 €

entre 1,501€ - 2,500 €

más de 3,500 €

características de la muestra: 
240 consumidores de miel



Resultados



17%

52%

22,50%

0

1%

Una vez al año

cada 6 o 4 meses al año

cada 2 o 3 meses

una o dos veces al mes

una vez a la semana

Frecuencia de compra



Lugar de compra

Supermercados y 
hypermercados

41%

Directamente al 
apicultor

27% 

Tiendas
especializadas

17%

Tiendas
tradicionales

12%

Otros
3%



3.13
3.26

3.38
3.42
3.49

3.68
3.83

3.95
4.05

4.30

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

La calidad percibida de la miel  por el consumidor

Sabor
Precio

Origen floreal
La origen geográfica
Prop. nutricionales

Color
Tienda

Cristalizacion
Envase
marca



Frecuencia de consumo de miel

Cada dia
30%

2 o 3 veces a la 
semana

29%

Una vez al mes
17%

Una vez a la 
semana

14%

Una vez cada 15 
dias
10%



Tipos de miel 

Milflores 34%

Romero  28%

Tomillo 16%

Naranja 9%

Eucalyptus 8%

Milflores de bosque
5%

Milflores de 
montaña 5%

Milflores de Jalea
real 3%

Alfalfa 1%

Milflores con 
propoleo 1%



La cantidad de miel consumida durante un mes

Menos de 250 g
43%

Entre 250g y 500 g 
31%

No lo sé 11%

Entre 500 y 1000g
10% Mas de 1 kg al mes 5%



Los usos de la miel (%)

Para endulzar 
yogures, cuajadas

29%

Como medicina
contra catarros

27%

Para endulzar la 
leche
23%

Para untar el pan
14%

Como ingredientes 
en postres

6%
Como cosmetico

1%



Motivaciones de consumo de la miel

4.40

4.27

3.97

3.46

3.36

3.00
Contiene propiedades 
nutricionales 

Favorece la digestión 

Por su aporte de 
energía 

Por su dulzura, como 
sustituyo del azúcar

Me gusta el sabor

Alivia la tos y el dolor 
de garganta



Los aspectos en que se fijan los consumidores para determiner 
la calidad de la miel

Origen 
23%

precio
16%

Tipologia de miel 
15%

DOP, IGP, 
ecologíco

15%

Color
13%

Cristalización 
9%

Densidad
9%



3.08

3.10

3.47

3.54

3.54

3.93
4.09

4.15

4.38

Estilos de vidas de los consumidores de miel 

No derrochar agua

Compra de productos sostenibles

Reciclar 

Compra de productos locales 

Probar nuevos productos

Dedicación en cocinar 

Compro productos artesanales 

Compro productos naturales

Compro nuevos productos



Actitudes hacia la  miel

Calidad y 
sostenibilidad de 

la miel
Etiquetado 

claro

Propiedad beneficiosas
Para la salud



44%

Porcentaje de la elección de miel en supermercado virtual

32% 16% 4% 2%

5.5€ 5.01€ 4.56€ 3.95€ 4.5€



Científica 
Proyectos (competitivos / no-competitivos) 7/1
Artículos (Q1/ Q2) 10
Congresos (nacionales / internacionales) 15
Convenios

Publicaciones / monografías

Charlas / jornadas

Prensa

Formativa
Dirección tesis de máster

Dirección tesis de doctorado

Docencia post-grado y tutorías

[2019 (- 2022)]

αMIEL
Programa de Desarrollo Rural

Convenio





Objetivo general

PONER EN VALOR LA MIEL DE 
ALFALFA



Objetivos específicos

Análisis del potencial de mercado de miel de  
alfalfa

Diseño de una etiqueta clara (grupos focales)

Análisis de las preferencias del consumidor (instore) 

Segmentación de mercado (encuestas)



¿Como recuperamos la miel?



proponiendo la
principal línea 

estratégica



estrategia de diferenciación

basada en …

características 
organolépticas del 

producto

sabores especiales

pureza

componente 
medioambiental

sostenibilidad

biodiversidad

componente social

territorio

nuevos empleos



Estrategia de diferenciación

basada en …

características 
organolépticas del 

producto

sabores especiales

pureza

componente 
medioambiental

sostenibilidad

biodiversidad

componente social

territorio

nuevos empleos

la unión 
hace la 
fuerza



Estrategia de diferenciación

basada en …

características 
organolépticas del 

producto

sabores especiales

pureza

componente 
medioambiental

sostenibilidad

biodiversidad

componente social

territorio

nuevos empleos

un único 
mensaje 

la unión 
hace la 
fuerza



Para no olvidar….



Si no hay abejas, no hay frutos, ni animales, ni 
hombres



¡Cuidamos de las abejas, cuidamos de los 
apicultores y recuperamos el territorio rural de 

Aragón!



Unidad Economía Agroalimentaria y
de los Recursos Naturales 

Tiziana de Magistris
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