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"". Es el producto de las colmenas

=re Alimento basico de las abejas que la obtienes
® mediante la elaboracién del néctar de las flores

-re Dependiendo de la planta predominante, la miel es
® monofloral o milflores

=re Solucion muy concentrada de azucares simples
como glucosay fructosa






Miel Fresca




-;' Miel Pasteurizada







MONOFLORALES

Monofloral de Romero (Rsmarinus officinalbs)
Serecolecta a finales de abril en las zonas mas tempranas de la depresian del Ebro hasta los soo m.
de altitud, se produce mas raramente un poco por doquier, sobretado mezdada con el tomillo.
- COLOR: blanco agua, amarillo claro.
OLOR: Ligero, no persistente.
'SABOR:Vegetal, ligero y delicado. Recuerda a la harina recien molida.
CRISTALIZACION: Rapida, en cristales finos masa de color blanco manteca.
Miel muy buscada por su gusto delicado y no pesado, ideal para endulzar alimentosy bebidas sinalterar

su gustoy aroma. No enturbia las infusiones.

ses y é}mom pico a tomillo, intenso, balsami
i 5 5 a H Co.

ar, acta, de color marron anaranjado.
da para endulzar infusionesy preparar refresco de limon.

Monofloral de Alfalfa (Medicogo satva )

Serecolecta entre julio y septiembre en las zonas de regadio de |a depresion del Ebro.

Posee las caracteristicas que tradicionalmente se atribuyen a la miel.

COLOR: Ambar claro-extraclaro. OLOR: Bastante intenso,

SABOR: Fuerte, raspa la garganta y produce sed.

CRISTAUZACION: Se produce en otofio, masa dura de color marréon anaranjado

con cristales gruesos.

Ideal para mantener lo textura adecuada de allmentos sélidos, pasteles, bizcochos, turrones

v endulzar bebidas,como leche caliente y licores. Enturbia los infusionesy enmascara su sabor,

Monofloral de Girasol (Helunthusannuus )

Serecolecta entre julio y septiembre en las zonas de regadio de la margen izquierda del Ebro y en los
secanos frescos en el limite con la meseta y el Pirineo.

COLOR: Amarilic intenso.

OLOR: Ligero, como a cera.

SABOR: Ligerament e afrutado, como a cera, no pesado y algo picante en la garganta.
CRISTAUZACION: Muy rapida, masa compacta muy dura de color amarillo canario.

Colorea ligeramente los alimentos a los que se anade.

Bosque/Mielato de Encina (Querus lexy Quercus spp)
embre/octubre en bosques situados sobre goo m.Es obtenido por las abejas no a partir
andias azucaradas produddas por diversos insectos parasitos delas plantas.
15i negro. OLOR: Caracteristico, muy intenso.
.CRISTALIZACION: S es pura cristaliza lentamente, masa color marrén intenso.
Ison muy apreciadosy se consideran alimentos de alto valor biolig ko, con propiedades

lementor




Tipo de miel comercializada en Aragon
Garrido Fernandez y Moumeh(2018)

Miel de romero

Color: muy clara.
Intensidad de olor: débil
a moderada.

Sabor: dulce con notas
acidas débiles.

Aroma: poco intenso

Miel de azahar

Color: muy clara, casi

débil a moderada.
Sabor: dulce con notas
acidas deébiles.

Aroma: intensidad
moderada

blanca. Intensidad de olor:

Miel de Brezo

Color: ambar, con tonos rojizos.
Olor: intensidad y persistencia
de olor altas. Sabor: dulce débil
con notas saladas y
componentes amargos. Aroma:
de persistencia media, con
notas malteada

Miel de tomillo

Color: ambar con un ligero
tono rojizo.

Intensidad de olor: muy
intenso, persistente,

Sabor: dulce, con acidez
moderada. Aroma: fendlico-
qguimico intenso
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Insectos polinizadores, que aungue no son los Unicos vectores
polinizadores, pero si los mas eficientes, en un 80% responsables

del proceso.

El transporte de polen favorece la fertilizacion y la formacion de
frutos y semillas; de ello depende parte de la produccion alimenticia
vy la biodiversidad mundial.

Sin ellas, la cadena trofica se rompe y desapareceria el 60% de las
frutas y hortalizas, ademas de unas 25 000 especies de plantas con

flores



(]| e



mre|  Sectores con un alto potencial para la futura creacidon de empleo.
AT

-

ha visto en la una alternativa para el

Sin el sector apiculo, mermaria la actividad agricola y con ella

“ )
o millones de fuentes de ingresos. La falta de abejas podria llevar a

situaciones de , e incluso al



Indicadores econdmicos del sector apicola en

Aragon ... explotaciones apicolas
_ . 1662
€29 - apicultores

216 (13%)

profesionales

4% del total espanol 7,

=)

117156

colmenas




algunos datos sobre el sector apicola de Aragon

. sistema productivo




algunos datos sobre la clasificacion zootecnica
de las explotaciones

Polinizacion 2% Produccidon

10
©  mixta16%




algunos datos sobre el sector apicola ...

@ 820,4
toneladas de miel

u Francia 34% China  62%
" Alemana 17% Loy Argentina 11,2%
EﬂPDRT Italia 11% q:'ﬁé RD Uru guay 3,5%




algunos datos sobre el sector apicola ...

canales de comercializacion : miel envasada

canales Escaso Uuso
cortos al
v ferias agroalimentarias del Cfm
v’ tiendas especializadas online

productos locales



algunos datos sobre el sector apicola ...

comercializacion

canales de comercializacion

65%

a granel mayorista

20%

a granel detallista

(1)

15%

envasada detallista




Cultura &
sociedad




La mayoria de la explotaciones (68 %)
tienen un caracter ludico,
constituyendo wuna actividad que
suele transmitirse de padres a hijos
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cincovillas.com

Colmenar del barranco La Pifiola o Pifiona Il (Albarracin). Ap. num. 8.



Gastronomia

Cordero a la miel

Mostillo de miel con
nuez (cocina pirenaica)

Alfajores

Ternera Adobada al vinagre .
S
£







tiene una incidencia especial en este 2020: los
apicultores denuncian elevadas tasas de mortalidad
entre sus colmenas y, sobre todo, se quejan de la
baja eficacia de los medicamentos autorizados para
combatir la varroasis.




Cambio climatico

sequias prolongadas y falta de floraciones



Avispa asiatica

La avispa asiatica
tiene un gran tamano
y se alimenta de
abejas meliferas, que
no saben como
defenderse de este
atacante exaotico



necesidad de un

Directiva 2014/63/UE .

de cosecha

de miel

&

=y o pasterizada



El precio por la miel a granel estan muy por debajo de los costes de
produccién (2,50 euros/Kg).

Miel China Exceso de oferta







Dra. Belinda Nuria

Dr. De Maria Femanda Ensefat Lopez-Galan Plana

Prof. Barbaran-UNIZAR Magistris

FITEMIEL:

RECUPERAR LA MIEL PARA RECUPERAR EL TERRITORIO: ANALISIS
MELISOPALINOLOGICOS, ANALISIS DEL POTENCIAL DE MERCADO Y
APITURISMO(FITE - [+D PLATEA)

Petjon Ballco




Objetivo general



definir las principales lineas estratégicas de
comercializacion que destaque el valor de la
miel del medio rural de Teruel

ASPECTOS NEGATIVOS ASPECTOS POSITIVOS

<1

Fortalezas

Caracteristicas y

habilidades favorables

propias

Oportunidade

SITUACION
INTERNA

S
Factores externos

SITUACION
EXTERNA

favorables
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Analisis del potencial de mercado de miel de Teruel

Quisimos conocer la realidad Quisimos conocer el

del mercado local de la miel comportamiento de compra de
la miel




Objetivos especificos

Caracterizacion y tipificacion de la miel de
Teruel

Formacion del capital humano del ALAAT
(analisis melisopalinoldgicas)

Creacion de un laboratorio de calidad apicola en el
CIBR

";I 2 ;I (1)}e

e Caracterizacion y tipificacion de la miel de
. Teruel




IMPACTO



Create videos with https://clipchamp.com/en/video-editor - free online video editor, video compressor, video converter.




METODOLOGIA
Andélisis DAFO



Analisis DAFO

¢ =g

—
-

iInformacion primaria
v’ entrevistas a expertos
v encuestas apicultores

7

Informacion

secundaria

v' articulos cientificos,
v’ revistas de divulgacion,

v’ paginas webs, R
v' bases de datos oficiales, /v—|

v eftc.
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Analisis DAFO
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SITUACIONINTERNA

-

SITUACION EXTERNA

ASPECTOS NEGATIVOS

Debilidades

= Bajo poder de negociacion ante los
intermediarios

= Sobrecarga de colmenas en el territorio
* Insuficiente capacidad productiva

= Elevada estructura de coste y escaso
margen de rentabilidad

= Alta dependencia de ayudcas
gubernamentailes

=Saturacion del mercado interno con mieles

de baja calidad

Amenazas

* Problemas zoosanitarios

* Cambio climético

= Pérdida de la biodiversidad

= Regulacion sobre la gestion de
explotaciones

= Campanias de salud publica que
fomentan la reduccién del consumo de
azdcares simples

=Servicios logisticos poco adecuados y
costosos

ASPECTOS POSITIVOS

Fortalezas

= Rejuvenecimiento del sector con
incorporacion de nuevos apicultores
= Produccion de mieles de gran calidad
= Nichos de mercado especializados

= Embajadores del mundo apicola

Oportunidades

= Diversificacién de productos

= Aprovechamiento de floraciones agricolas

* Concentracién de la oferta y otros recursos

de gestion
="Potencializacion de nuevos nichos
mercado

de



METODOLOGIA
Recorrido Lineal



Analisis del Recorrido lineal

Una primera aproximacion al Mercado local de Miel de Abeja
1

Data collection

RECORRIDO DE
LINEALES

269 referencias

5 e @ POLEN
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Analisis del Recorrido
lineal



)
/

Data collection

Tiendas
especializadas
19%

Supermerca
30%

Hipermercados
51%



a
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Data collection

43 Mmarcas

Marca
Blanca
21%



TIPOS DE MIELES MAS FRECUENTES

Miel con otros
ingredientes
17%

Miel milflores

48%

Miel Monofloral

35%
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Data collection

Mezcla UE;
7%

Fueradela

ORIGEN DE LA MIEL

,Aragon ; 2%



PRECIO MEDIO POR 1 KILO DE MIEL

Tiendas Especializadas

- 1684¢

Hipercor

El corte ingles
Carrefour

Dia

Al campo
Simply

Eroski

LIDL

Mercadona

14,61 €
PN 13,82 ¢
PN 13,03 €
PN 12,78 €
PN 12,52 ¢
N 12,21 €
PN 9,71 €
DN 7,06 €
DN 7,01 €
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Data collection

PRECIO MEDIO POR 500 gramos MIEL MILFLORES

Mezcla UE-noUE

Union Europea

Espana

3,81 €

6,21 €

6,25 €

Aragon




Analisis del comportamiento
de compra del consumidor de
miel



Encuesta 240 CONSUMIDORES DE MIEL ...DE MOMENTO

Habitos de compra Habitos de consumo Motivaciones

)
@

Estilo de vida Actitudes







e

L

s 1l o — =

A=

| et |




W
(0
milflores \ -de > IE:Ie
milflores RIS
Origen: :
Origen: Origen:
Mezcla UE-no UE Mezcla UE Espana
Cont. Net. 500 g Cont. Net. 500 g Cont. Net. 500 g

- -

= =

. .
W Wi
milflores milflores
Orige?: Origen:
Aragon Teruel
Cont. Net. 500 g

Cont, Net. 500 g

- S

Tratamiento 1
1.75€ (1) 3.95€ (1) 5.05€ (Il 6.15€ (1) 7.25€ (IV)
Tratamiento 2 m
2.85€ (Il) 7.25€ (1) 3.95€ (1) 5.05€ (IIl) 6.15€ (IV)
Tratamiento 3
3.95€ (1) 6.15€ (1) 7.25€ (1) 3.95€ (1) 5.05€ (IV)
Tratamiento 4
5.05€ (1v) 5.05€ (I) 6.15€ (l1) 7.25€ (I1) 3.95€ (IV)




MIEL
¥
milflores

Origen:
Aragon

Cont. Met. 500 g

:il g)

Porcentaje de la eleccion de miel en supermercado virtual

MIEL MIEI. MIEL MIEL

| de de’ de 3
milflores il o \ﬁe
milflores milflores milflores
DTrEiZI: Drigeg: Origen: Origen:
Espana Mezcla UE Mezcla UE-no UE
Cont. Met. 500 g Cont, Net. 500 g Cant. Net. 500
ont. . g

Cont, Met. 500 g

1, ) N _
: i A _.'l




caracteristicas de la muestra:
240 consumidores de miel

® O
mujeres 49.5%
primarios 15%
hombres 50.5%

secundarios 45 5%

universitarios 39,5%
edad media de 47.8 anos



caracteristicas de la muestra:
240 consumidores de miel

™
e
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Frecuencia de compra

unavez alasemana 1%

una odosvecesalmes 0

cada 2 0 3 meses [N 22,50%

cada 6 0 4 meses al ano

Unavez al afio [N 17%



Lugar de compra

Tiendas Otros
tradicionales

12%
Tiendas Supermercados y
- | hypermercados
especializadas ;
17% 41%

Directamente al
apicultor
27%



La calidad percibida de la miel por el consumidor

Sabor

Precio

Origen florea

La origen geografic
Prop. nutricionales
Color

Tienda
Cristalizacion
Envase

marca

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 Q 4,00 4,50 5,00
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Frecuencia de consumo de miel

Una vez cada 15

dias
Unavezala 10%
semana

14%

Cada dia
30%

Una vez al mes
17%

203 vecesala
semana
29%



Tipos de miel

Milflores de Milflores con

montafia 5% propoleo 1%

Milflores de bosque
5%
Eucalyptus 8%

ilflores 34%

Naranja 9%

Tomillo 16%

Romero 28%



La cantidad de miel consumida durante un mes

Entre 500 y 1000g

Menos de 250 g
43%
No lo sé

Entre 250g y
31%
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Los usos de la miel (%)

Como ingredientes
en postres Como cosmetico
6% 1% Para endulzar
yogures, cuajadas
29%

Para untar el pan
14%

Para endulzar la
leche

23% Como medicina

contra catarros
27%



7
% Motivaciones de consumo de la miel

Contiene propiedades
nutricionales

Favorece a digestion [ 336
energia '
sustituyo del azucar

vegusacisseor I 427)
Madasdad [@

de garganta




Los aspectos en que se fijan los consumidores para determiner
la calidad de la miel

Densidad Origen

Cristalizacion g
. ’ s

Color
13%
DOP, IGP,
ecologico
15%

Tipologia de miel
15%

precio
16%



"‘" Estilos de vidas de los consumidores de miel

e

No derrocharagua [ 4.38
Compra de productos sostenibles | 4.15
Reciclar [ 4,09
Compra de productos locales e 3.93
Probar nuevos productos B 354
Dedicacion en cocinar [ 3.5
Compro productos artesanales EE L 3.47
Compro productos naturales EEe 310
Compro nuevos productos B 3.0s
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Calidad y

sostenibilidad de

la miel

Actitudes hacia la miel

Etiquetado
claro

~

~

&

N
Propiedad beneficiosas
Para la salud

)

! Fat Salt
M 49 M 0.4g
3% | [ 15% ] [ 5% ) [ 7% | [ 1%

PER SERVING

h jum
Calories
270
3% |




MIEL
de

milflores

Origen:
Aragon

Cont. MNet. 500 g

44%

5.5€

Porcentaje de la eleccion de miel en supermercado virtual

= o

de MIEL m m
milflores e MIEL
wde
Origen: milflores _de’ MIEL
Teruel : milflores de
Origen: A
Cont. Net. 500 g Espafia Origen: milflores

Mezcla UE Origen:

i
\ ) i i © ContNet.500g Mezcla UE-no UE
| I.!. y) 1 g) g

32% 16% 4% 2%

5.01€ 4.56€ 3.95€ 4.5€
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Convenio

aMIEL

Programa de Desarrollo Rural

PUESTA EN VALOR DEL
0 APIC
EN

APROVECH AMIENT
CULTIVO DE ALFALFA

FUENTE DE BIODIV ERSI

DAD

GCP2019002400







Objetivo general

A DE DESARROLLO
-2020

PROGRAM
RURAL DE ARAGON 2014

(‘ —
PUONER "’ 77
a2 SmE~a J / = l r —

—_ ) —
' — '; PUESTAENV
APRO\‘ECHAMIENTO
_ . CULTNOD AL'FN.'F EN
' FUENTE DE BIODNERSIDAD

GCP2019002400




Objetivos especificos

Analisis del potencial de mercado de miel de
alfalfa

am_ Disefo de una etiqueta clara (grupos focales)
am. Analisis de las preferencias del consumidor (instore)

Segmentacion de mercado (encuestas)




¢Como recuperamos la miel?



proponiendo l1a
principal linea
estratégica



basada en ...

caracteristicas
organolépticas del

producto
sabores especiales

pureza

propuesta de
val

componente componente social
medioambiental

or

territorio

sostenibilidad nuevos empleos

biodiversidad



Estrategia de cliferenciacion

basada en ...

la unidn
hace la
fuerza

caracteristicas
organolépticas del

producto
sabores especiales

pureza

./ \./ ../\./\D’u_ \JJ

componente
medioambiental

sostenibilidad

biodiversidad

valor

componente social

territorio

nuevos empleos



basada en ...

caracteristicas

organolépticas del

producto

sabores especiales

pureza

i ViNVVJIIWVE ™ve

componente
medioambiental

sostenibilidad

biodiversidad

\- Ao A L;-
I\ SN

componente social

territorio

nuevos empleos

la unidn
hace la
fuerza

un Unico
mensaje






Si no hay abejas, no




.Cuidamos de las abejas, cuidamos de los
apicultores y recuperamos el territorio rural de
Aragon!
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